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Resumo:

O mercado digital de compra e venda insere-se vertiginosamente na atualidade. N&o obstante, o setor
agricola utiliza desse vantgjosos recurso a fim de incrementar o agronegécio e proporcionar aos
produtores rurais um amplo acesso as tecnologias existentes. Assim, a presente pesquisa deteve-se a
obter uma andlise de qualidade e usabilidade de implementos e semeadoras agricolas tragcando uma
andlise reflexiva diante dos produtos ofertados, constatando suas caracteristicas descritivas e ofertando
a0s usuarios os aspectos do setor. A sondagem constitui-se em observac&o e estudo descritivo das ofertas
de compra e vendas online de implementos e semeadoras, dentro do estado do Rio Grande do Sul,
analisando o0 estado de conservagdo, marcas comercializadas e valores médios atribuidos. Tais
pardmetros auxiliaram na confeccdo de graficos onde foram obtidas as caracteristicas do ambiente
analisado. Através dos dados foi possivel constatar que os implementos se qualificam em "Bom" e
"Regular”, 49% e 34% respectivamente, figurando como principais marcas ofertadas temos a Boelter®
(envaletadoras, entaipadeiras, graneleiros e niveladoras) e Tatu®, especializadas em implementos de
preparo do solo e traslado de produtos, e a Jacto®, especialista em pulverizadores. Outrossim, as ofertas
da Jacto® varia de R$15.000,00 para pulverizadores de menor porte e pouca capacidade de reserva, até
R$40.000,00, para equipamentos de maior porte e capacidade de reserva. Nao obstante, as semeadoras se
gualificam em "Bom" e "Regular”, 67% e 27% respectivamente, caracterizando as ofertas como
adequadas e uteis aps consumidores. Assim, as marcas com maiores indices de propostas séo as
semeadoras Semeato®, sendo majoritariamente do tipo a lango (semeadura descontinua) e de fluxo
continuo (dosador em linha, sem precisdo). As semeadoras Semeato® possuem 0 maior nimero ofertas,
sendo proximo ao dobro da segunda marca mais ofertada, a Imaza®, onde o valor médio de semeadoras
remete a R$16.750,00. Todavia, o valor entre dosador de precisdo e de fluxo continuo ndo oscilam ou
detém grande diferenca de pregos contribuindo para uma melhor escolha para o comprador. Foi possivel
constatar que o mercado digital se confirma como uma 6tima fonte de negdcio aos consumidores rurais,



onde se podem encontrar produtos com bom estado de conservacéo e capacidade de utilizagdo desde que
o comprador analise, com rigor, a descricdo do item e compare os pregos atribuidos com o intuito de
evitar custos extras e prejuizos devido a propagandas enganosas.
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DIAGNOSTICO DO COM'ERCIO DIGITAL DE IMPLEMENTOS E SEMEADORAS
AGRICOLAS NO RIO GRANDE DO SUL

1. INTRODUCAO

Evidentemente, a comodidade e facilidade de compra e venda de produtos via
plataforma digital com um simples clique proporciona aos usuarios avaliar 0s
produtos, equipar precos e negociar diretamente com o proprietario proporcionando
diversas formas de pagamentos ou, por ocasionalidade, troca ou adicdo de
produtos. Segundo a Google® (FOLHA ONLINE, 2017), a projecao no acréscimo de
venda via Internet deve ser de 12,4% até 2021 sendo que mesmo, sem a efetividade
da compra, as marcas exercem fator de influéncia nas aquisicoes fisicas e
evidenciam o importante das midias como fonte de comercializacdo e marketing de
vendas fisicas.

Nao obstante, o novo mercado insere-se no meio agricola, principalmente,
nas vendas de ferramentas, implementos, maquinario e pecas que Ssao
comercializadas pelos usuarios mediante aos anuncios e imagens autorais
ocasionando um novo ramo de expansao e oportunidades. Através desse fator
observa-se que, majoritariamente, os anunciantes buscam trocar ou repassar o
produto por inutilizagdo ou compra de um equipamento que se enquadrem em suas
expectativas.

Assim, a presente pesquisa buscou recortar e analisar o mercado de anuncios
online de implementos e semeadoras, no estado do Rio Grande do Sul,
evidenciando as caracteristicas encontradas, principais valores incorporados,
perspectivas que proporcionam aos usuarios o formato do cenario atual e demostrar
as formas e assertivas que delimitam as propostas encontradas.

2. METODOLOGIA

O levantamento buscou verificar diversos sites de anuncio de compra e venda
de implementos agricolas e semeadoras, dentro dos limites do estado do Rio
Grande do Sul, com o intuito de observar, analisar e descrever o estado de
conservacao dos equipamentos, marcas ofertadas e o0s principais valores
anunciados. Assim, os trés parametros supracitados foram os fatores limitantes para
o desenvolvimento de uma sintese analitica dos principais produtos e fornecer aos
usuarios basicos, os produtores rurais, um formato que fornega uma negociagéao
justa e adequada atendendo as suas necessidades e solicitacoes.

Através dos dados obtidos foram confeccionados graficos com auxilio do

software Microsoft Excel® que configuraram os principais panoramas do mercado e
formaram as diretrizes especificas da sondagem.

3. RESULTADOS e DISCUSSAO

Respaldado nos dados obtidos foi possivel tracar um panorama dos
implementos e semeadoras equiparando suas condicbes de conservagdo, as
principais marcas negociadas e valores atribuidos.

Tendo exposto em vista, os implementos quanto a avaliagdo qualitativa
(Figura 1) apresentam-se em estado de conservagao entre “Bom” e “Regular’, 49% e
35% respectivamente.



ESTADO DE CONSERVAGCAO
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Figura 1. Infogréafico percentual sobre estado de conservagdo de implementos
analisado.

O fato supracitado representa uma caracteristica satisfatoria enfatizando que
a comercializagdao focaliza em produtos negociaveis e utilitarios, sem danos ou
prejuizos ao usuario.

Destarte, a pesquisa avaliou as principais marcas de implementos ofertadas,
sendo estas, titulares de grupos especificos de produtos e/ou similaridade funcional
de utilizacao, ou seja, tais itens sdo destinados a areas especificas de uso como
arados, niveladoras, graneleiros, pulverizadores, entre outros. Percebe-se a
notoriedade das marcas: Boelter, Jacto e Tatu. (Figura 2).

CONTAGEM DE MARCAS

Figura 2. Contagem das marcas ofertadas com base no total analisado.

Nesse contexto podemos visualizar que a marca Boelter® possui oferta de
diversos implementos entre eles temos envaletadoras, entaipadeiras, graneleiros e
niveladoras enfatizando o ramo de comercializacdo das marcas e os produtos
analisados possuem estado de conservacdo enquadrados em bom e regular que
contribuem para sua comercializagdo. Outrossim, as demais marcas, Jacto
(pulverizadores) e Tatu (Arado, escarificador, grades hidraulicas e grades
niveladoras) também focalizam, como citado, em produtos especificos e seus
estados de conservagdo enquadram-se em forma condutiva para comercializagao.
Todavia os produtos Jacto® (pulverizadores) despontam-se detendo valor médio de
aproximadamente R$15.000,00 para implementos de pouca capacidade e porte, e
montante superior a R$ 40.000,00 para grandes capacidades e porte.



VALOR MEDIO
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Figura 3. Valores computados quanto ao tipo de implemento sondado e sua
tamanho e capacidade.

Logo, nota-se que pulverizadores possuem grande oferta, principalmente a
marca Jacto®, porém o preco eleva-se dependendo da capacidade de reserva e
tamanho.

Atrelado ao comércio digital de implementos, figuram-se as semeadoras e,
como supracitado, também foram sondados conforme seu estado de conservacgao,
principais marcas disponiveis e valores apurados. Mediante aos fatos expostos, 0s
estados de conservacao total concentram-se entre "Bom” e “Regular’, 67% e 23%.
(Figura 3).

ESTADO DE CONSERVAGAO
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Figura 3. Infografico percentual de semeadoras analisadas

E tacito que o estado de conservagdo demostra que os produtos ofertados,
visualmente, apresentam condi¢des negociaveis atendendo ao objetivo proposto.
Atrelado ao estado de conservacao, entre as marcas comercializadas a Semeato®
possui 0 maior indice de produtos ofertado (10, no total) (Figura 4) sendo
majoritariamente do tipo a lango (semeadura descontinua) e de fluxo continuo
(dosador em linha, sem precisao).



CONTAGEM DE MARCAS
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Figura 4. Contagem das marcas pesquisadas.

Notoriamente, as semeadoras Semeato® possuem o maior numero ofertas,
sendo proximo ao dobro da segunda marca mais ofertada, a Imaza®.
O valor médio semeadoras Semeato® remetem a R$16.750,00 (Figura5).

VALORES DE SEMEADORAS Semeato®
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Figura 5. Correlacao Valor Médio da principal marca anunciada e tipo de dosador.

Todavia o valor entre dosador de precisao e de fluxo continuo ndo oscilam ou
detém grande diferenca de pregos contribuindo para uma melhor escolha para o
comprador.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A expansdo do mercado digital proporciona um vieis a agricultura moderna e
aos usuarios com a otimizagao do processo de compra, venda e reducao de custos
nas transacoes e servicos que comumente as empresas especializadas impdem em
suas operacgoes, principalmente em taxas de royalties e impostos de servigos extras
(BATTE, 2006).

Todavia é importante salientar que os anuncios apresentados devem ser
consultados e revisados a fim de evitar infortunos e prejuizos onde faz-se necessario
a reflexao sobre precgos inferiores dos demais produtos similares pressupondo uma
analise reflexiva ao ambiente digital induzir-nos a verificar imagens e descri¢ées pois
ha a possibilidade de produtos que nos conduza a propagandas enganosas.

Por fim, as plataformas digitais proporcionam étimas negociagdes e faixas de
precos possibilitando ao agronegécio novas formas de incremento financeiro



atentando ao consumidor sobre a verificacdo da descricdo e procedéncia dos
produtos ofertados.
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