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Resumo:

O presente trabalho objetiva visibilizar o Programa de Extensdo "Educacdo Ambiental e Controle Social
da Politica Nacional de Residuos Sélidos (EDUCON)" da Universidade Federal do Pampa - Campus Séo
Borja que tem como objetivo o desenvolvimento de agles voltadas as questdes ambientais na
comunidade. As estratégias de comunicagdo do programa iniciaram-se a partir da percepcéo de que néo
havia um meio onde fossem divulgadas informagdes sobre temas relacionados as questdes ambientais e
as acles do projeto EDUCON. Portanto, esse trabalho busca apresentar as estratégias de comunicagdo
gue foram adotadas pelo projeto na area de Comunicacdo Ambiental e Educacdo Ambiental. Através da
criagdo de veiculos de comunicacdo nas plataformas Wordpress e Facebook foi possivel a elaboracéo de
contetidos jornalisticos sobre meio ambiente colaborando, dessa forma, para preencher a necessidade que
o cidaddo tem de se manter informado sobre 0s temas que abrangem a questdo ambiental.
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ESTRATEGIAS DE COMUNICAGAO DO PROJETO DE EXTENSAO EDUCON

1. INTRODUCAO

O presente trabalho é parte do projeto de extensdo “Educagdo Ambiental e
Controle Social da Politica Nacional de Residuos Sélidos (Educon)” da Universidade
Federal do Pampa — Campus Sao Borja que visa contribuir com acbes na
comunidade para a melhora do municipio a respeito das questbes ambientais.
Tendo em vista que o trabalho realizado pelo projeto ndo estava sendo divulgado
para a sociedade e que nao havia a circulacao de informac¢des sobre meio ambiente
e Politica Nacional de Residuos Sdélidos percebeu-se a necessidade da criagéo de
veiculos de comunicacdo que permitissem a veiculacdo de informagdes sobre as
tematicas.

Para isso, através de nog¢des de Comunicagdo Ambiental e Jornalismo
Ambiental foram criadas plataformas de comunicagdo com o objetivo de
desempenhar as trés funcdes basicas do Jornalismo Ambiental: funcéo informativa,
funcdo pedagdgica e funcao politica. Segundo Bueno (2007), a funcao informativa
permite preencher a necessidade que o cidadao possui de estar informado sobre os
temas que abrangem a questdo ambiental, j4 a funcédo pedagdgica tem a ver com a
explicacdo das causas e solugdes para os problemas ambientais, e por fim, a funcéo
politica, que diz respeito a mobilizagdo dos cidaddos para modificar o meio
ambiente.

Como nos afirma a Politica Nacional de Educacao Ambiental, lei n® 9.795/9,
no seu artigo 3° “Todos tém direito a educagdo ambiental”’, e nesse sentido, as
midias colaboram com a educacdo ambiental através da socializacdo de
informagdes que coloca em debate discussdes que nao estavam em questao.
Logo, a Politica Nacional De Educagdo Ambiental também trata sobre os meios de
comunicacdo de massa, nos mostrando a importdncia dos mesmos na
conscientizacdo da sociedade sobre questdes relativas ao meio ambiente em que
vivemos. De acordo com o artigo 3% inciso IV, os meios de comunicacao tem o
dever de “Colaborar de maneira ativa e permanente na disseminacao de
informacgdes e praticas educativas sobre meio ambiente e incorporar a dimensao
ambiental em sua programacao’. E interessante analisarmos que a Lei n° 9.795 foi
estabelecida ha cerca de 16 anos quando a midia ja4 estava presente como
colaboradora da educacao ambiental. Em tempos onde a internet tem sido uma das
principais ferramentas de transformacdo, estratégias de educacdo ambiental
podem e devem estar presentes nesse meio.

Portanto, a forma como o profissional da comunicagdo se relaciona com o
meio em que vive € de extrema importancia como apontado por Gelds (2003), o
jornalista € um mediador social por exceléncia e seu trabalho deve ser
comprometido. Sendo assim, a fungdo da Comunicagdo Ambiental dentro do projeto
Educon justifica-se como uma oferta de informacdo sobre meio ambiente que
possibilite novas percepgdes sobre os impactos da degradacdo ambiental e que
contribua para a percepcdo do sujeito como pertencente e um dos principais
afetados pelas agdes que deterioram o meio ambiente. Com essas agdes € possivel
motivar a mudancga nos espagos publicos.



2. METODOLOGIA

Como base inicial, foi necessaria uma pesquisa sobre quais plataformas
seriam interessantes para criacdo dos veiculos de comunicacdo do projeto. As
plataformas escolhidas foram: a rede social Facebook e o aplicativo Wordpress, um
sistema de gerenciamento de conteldo para web, voltado para criagdo de sites e
blogs. Segundo Rodrigues (2010), o Facebook usado com objetivo comunicacional e
jornalistico permite ser um agregador de noticias, como uma plataforma de difusao
de informacao e uma nova forma de captar leitores.

Ja a criagcdo de um site na plataforma Wordpress se justifica porque como
aponta Palacios (2002), o jornalismo na web permite multimidialidade, interatividade,
hipertextualidade (conexdo de textos através de links), customizacdo do
conteudo/personalizagdo e instantaneidade/atualizagdo continua de informagdes,
permitindo dessa forma que as informacdes sobre tematicas ambientais pudessem
ser bem exploradas.

Os conteudos veiculados nas plataformas ja mencionadas sao matérias
jornalisticas a respeito do projeto Educon e suas agdes visando informar a
sociedade de Sao Borja. J& com o objetivo educacional sdo divulgados nas
plataformas cursos, oficinas, videos e imagens com tematicas ambientais e, por fim,
com o propédsito de exercer funcéo politica sao difundidas informacgdes sobre leis do
pais e possiveis solugcdes para problemas enfrentados em nivel regional e nacional
no que diz respeito ao meio ambiente.

3. RESULTADOS e DISCUSSAO

O trabalho leva a resultados referentes a comunicacdo e jornalismo como
aliados da educagdo ambiental. Com o viés pedagdgico foi possivel unir a
comunicacdo a educacdo. Sendo assim, as acbes de comunicacdo do projeto
puderam além de disseminar informacées sobre meio ambiente também
sistematizar conceitos, tendo em vista que diante dos problemas ambientais o
jornalismo precisa ndo apenas informar como educar e transformar. Para Belmonte
(2004), os veiculos de comunicacdo devem informar sobre novos estilos de vida,
ter espaco para ideias alternativas, cobrar do poder publico solucées e também
buscar melhorar a qualidade de vida nos municipios.

Foi permitido observar que as estratégias de comunicacdo do projeto
possibilitaram a abertura de um espaco para debate sobre questbées ambientais.
Além disso, também fomentou um engajamento social nos individuos, incentivando
pequenas mudangas.

Ao usar veiculos de comunicacdo no projeto, foi possivel perceber que as
disseminagdes dessas informacdes contribuiram para existéncia de uma vigilancia
a acado dos governantes a respeito das questdes ambientais. Também trouxe
contribuicbes para a acdo cidada em si, ou seja, com mais informagcdes sobre a
tematica é mais facil identificar habitos que nao sao favoraveis ao meio ambiente,
pois a partir do momento que o individuo percebe um problema ele pode corrigi-lo.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A preocupagado com meio ambiente vém gerando uma reflexdo nos individuos
sobre a importancia da conscientizagdo enquanto cidadao que habita o0 mundo e que
depende da natureza. E para fomentar essa preocupacdo com a mudanca a



comunicacao e o jornalismo ambiental sdo necessarios para contribuir no debate, na
discussdo e na divulgacao de tematicas referentes ao meio ambiente. Segundo
Bueno (2007), o papel do jornalismo na questdo ambiental diz respeito a
conscientizagao publica de segmentos da sociedade sobre quais atitudes tomar para
a efetivagdo do desenvolvimento sustentavel.

Para Girardi et al. (2012), o jornalismo ambiental tem como objetivo ser
transformador, mobilizador e promotor de debate através de informacdes
qualificadas e que visem uma sustentabilidade plena. E € nessa mesma perspectiva
que o projeto Educon se empenha em oferecer, através de veiculos de
comunicagado, a transformacdo da relagcdo entre sociedade e meio ambiente,
promovendo dessa forma a mudanga e o debate.
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