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Resumo:

O projeto de extensdo Conhecendo a Unipampa - edi¢do 2017, de modalidade evento, teve como recorte tempora o periodo
compreendido entre os dias 03/04/2017 até 31/08/2017, e objetivou, entre outros, publicizar a Universidade Federal do Pampa
(Unipampa) com énfase no campus da cidade de S0 Borja dessa universidade através de apresentagcdes expositivas-
dialogadas de alunos da prépria instituicdo que foram capacitados para esse fim, tendo como assunto: o que é universidade,
processos seletivo para ingresso na Unipampa, informagdes sobre os cursos da Unipampa campus S30 Borja e outros.
Ocorreram 14 apresentagdes nos estados do Rio Grande do Sul, Parané e Sao Paulo, acangando 808 pessoas como publico
alvo.
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CONHECENDO A UNIPAMPA — EDICAO 2017

1. INTRODUGAO

O projeto de extensdo Conhecendo a Unipampa — edicdo 2017, de modalidade
evento, teve como recorte temporal o periodo compreendido entre os dias 03/04/2017 até
31/08/2017, e objetivou, entre outros, publicizar a Universidade Federal do Pampa
(Unipampa) com énfase no campus da cidade de S&o Borja dessa universidade atraves de
apresentacoes de alunos da prépria instituicdo, estimando a participacdo de 200 estudantes
e 5 profissionais da educacao basica como publico alvo.

2. METODOLOGIA

Estudantes da Unipampa campus S&o Borja e publico em geral que integram a
equipe executora como colaboradores do projeto foram capacitados para apresentar a
universidade em escolas e outras instituicoes (como por exemplo, cursos preparatérios para
processos seletivos universitarios) e apos esse processo os colaboradores utilizaram-se de
apresentagdes expositivas-dialogadas com o publico alvo, considerando que segundo Nérici
(1989, p. 69) esse método: “consiste na apresentagdo oral de um tema logicamente
estruturado. O recurso principal da exposicdo € a linguagem oral, que deve merecer o
maximo cuidado por parte do expositor’. A capacitacdo abordou os temas: o que é
universidade, caracteristicas gerais da universidade, processos seletivo para ingresso na
Unipampa, informagdes sobre os cursos da Unipampa campus Sao Borja, formas de
apresentagao e tipos de materiais que poderiam ser usados.

3. RESULTADOS e DISCUSSAO

Ao final do projeto ocorreram 14 apresentacdes nas seguintes datas, locais, cidades
e numero de publico:

- Sao Borja/RS - Universidade Federal do Pampa — Campus Sao Borja - 27/04/2017
- publico de 70 idosos e 2 trabalhadores.

- Uruguaiana/RS - Instituto Estadual Elisa Ferrari Valls - 19/04/17 — publico de 60
estudantes e 4 professores da educacao basica.

- Séo Borja/RS - Instituto Estadual Padre Francisco Garcia — 28/06/2017 - publico de
20 estudantes.

- Porto Xavier/RS - Instituto Estadual de Educagdo Sao Francisco Xavier -
30/06/2017 - publico de 30 estudantes e 2 professores da educacao bésica.



- Sao Borja/RS — Universidade Federal do Pampa — Campus Sao Borja - 03/07/2017
- publico de 125 estudantes e 5 professores da educagéao basica.

- Sao Borja/RS - Colégio Sagrado Coracao de Jesus — 20/06/2017 - publico de 70
estudantes.

- Bento Gongalves/RS — Unificado Bento Gongalves pré-vestibular — 14/07/2017 -
publico de 30 estudantes e 2 professores da educagao basica.

- Santo Cristo/RS - Escola Estadual de Educacao Bésica Leopoldo Ost — 14/07/2017
- publico de 95 estudantes e 5 professores da educagao basica.

- Sao Jerbnimo/RS - Instituto Estadual de Educagcdo Sao Jerébnimo - 18/07/2017 -
publico de 30 estudantes e 3 professores da educacao basica.

- Ipor@/PR - Colégio Estadual de Ipora - 28/07/2017 - publico de 35 alunos e 2
professores da educacao basica.

- Embu das Artes/SP - Escola Estadual Joanna Sposito - 03/08/2017 - publico de 60
alunos e 1 professor da educacgao basica.

- Sdo Borja/RS - Escola Estadual de Ensino Médio Apparicio Silva Rillo — 15/08/17 -
publico de 21 alunos e 1 professor da educacgéao basica.

- Sao Borja/RS - Colégio Estadual Getulio Vargas — 23/08/17 - publico de 80 alunos e
4 professores da educacao basica.

- Embu das Artes/SP - Escola Estadual Joanna Sposito - 11/08/2017 - publico de 50
alunos e 1 professor da educacgao basica.

A meta inicial de publico alvo foi atingida, alcangando 808 pessoas e atingiu um
publico ndo esperado inicialmente, o de idosos, fazendo com que o projeto tivesse um maior
impacto em seus resultados. Além disso, houve apresenta¢des na propria cidade de Sao
Borja, o que demonstra um fortalecimento ainda maior do projeto e sua inser¢cdo na
comunidade e indo ao encontro da missdao da Universidade que € a de “... promover a
educacao superior de qualidade, com vistas a formacdo de sujeitos comprometidos e
capacitados a atuarem em prol do desenvolvimento regional, nacional e internacional.”
(Plano De Desenvolvimento Institucional da UNIPAMPA 2014 — 2018, pag.13).

4. CONSIDERACOES FINAIS

O projeto Conhecendo a Unipampa — edigdo 2017 atingiu seus objetivos, ultrapassou
0 numero esperado de pessoas como publico alvo, levando para varias comunidades o
conhecimento da Unipampa, as formas de ingresso nessa instituicdo e sobre os cursos do
campus Sao Borja, inclusive para a prépria comunidade Sao-borjense, colaborando assim
com a imagem publica da universidade, pois ‘uma marca tem valor quando ha

conscientizagdo a respeito dela, percep¢do de qualidade pelos diferentes publicos e



fidelidade. Essas caracteristicas é que determinam o grau de notoriedade e, em
decorréncia, o valor da marca”. (PEREZ, 2007, p. 322).
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