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Resumo:

O primeiro mate arte: Novos Olhares para a Cultura Local € um projeto de ensino desenvolvido a partir
da componente de Producdo Cultural 11, pelos académicos do 62 semestre da Universidade Federal do
Pampa - UNIPAMPA- Campus S&o Borja, tém como objetivos principais a valorizagdo da cultura local
através de uma exposicao de telas de um artista pléstico do municipio de S8o Borja, criou-se entdo um
evento gque contemplasse a exposicao das telas do artista plastico, juntamente com uma mateada, shows
de cantores locais e apresentacOes artisticas proporcionando uma tarde de lazer, com acesso cultural para
a comunidade s&o-borjense.
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| MATEARTE: NOVOS OLHARES PARA CULTURA LOCAL

1. INTRODUCAO

O | Matearte foi idealizado e produzido a partir da componente curricular de
Producao Cultural Il, pelos discentes do 6° semestre do Curso de Relagbes Publicas,
da Universidade Federal do Pampa — Unipampa - Campus Sao Borja. Teve como
objetivo executar um evento que exaltasse os produtores culturais locais, o qual se
justifica pela importancia de proporcionar a comunidade sdo-borjense o contato com
as artes plasticas, produzidas pelos artistas do municipio.

O evento contou com a exposicao de telas e esculturas “Olhares da Fronteira”
do artista plastico Rafael Vieira, que é natural de Sao Borja e trabalha com pintura
h&a cerca de 20 anos, o artista ja participou de exposi¢cdes no Brasil e também no
exterior em paises como Espanha, Italia, Suiga e Portugal, locais onde seu trabalho
é reconhecido e valorizado.

Com a realizagao do evento a comunidade sao-borjense teve a oportunidade
de visitar uma exposicdo com telas e esculturas do artista plastico Rafael Vieira e
também participar de outras atividades da programacgéo, mateada, shows de artistas
locais e apresentactes artisticas de grupos de capoeira. O evento foi realizado no
Centro Cultural de Sao Borja (CCSB) no més de outubro de 2016.

A escolha do local da exposicdo foi um item fundamental, visando o
incentivo a visitacdo ao CCSB, que é local de grande relevancia historica na cidade,
e ao consumo dos bens culturais do municipio de Sao Borja, pois a sede do Centro
Cultural esta situada na antiga estagéo Ferroviaria Municipal, prédio este que foi
tombado como patrimdnio cultural, outro fator relevante para a escolha do local foi o
incentivo a ocupacao do espaco publico, pois a frente do Centro Cultural possui uma
das pragas mais arborizadas do municipio a qual foi utilizada para a realizagado da
mateada e apresentacdes artisticas. O evento foi totalmente gratuito e o local aberto
ao publico, acdo que foi pensada estrategicamente para que se pudesse trazer a
comunidade para participar e conhecer o trabalho do artista.

Portanto, de acordo com Kunsch, para poder realizar o planejamento
comunicacional & necessario procurar o aperfeicoamento de como administrar as
acOes estratégicas das organizacbes, onde ela conceitua a importancia do
planejamento.

O planejamento é importante para as organizagbes porque permite um
redirecionamento continuo de suas agdes presentes e futuras. Possibilita
conduzir os esforcos pré-estabelecidos, por meio de uma estratégia
adequada e uma aplicagdo racional dos recursos disponiveis (KUNSCH,
2003, p. 216).

Dessa forma, elaboramos o plano estratégico com o0s seguintes objetivos:
Realizar uma exposicédo dos trabalhos de Rafa Vieira, dar visibilidade ao artista para
a comunidade sao-borjense, proporcionar a comunidade sao-borjense uma tarde
cultural. Nesse contexto, foi somente através do planejamento, a busca por
patrocinios e apoios para a execucao do evento cultural. Apés a elaboragdo do
plano estratégico comunicacional partimos para o planejamento do evento,
organizagdo, producao grafica de materiais informativos para divulgar nas redes

sociais, divulgagéo.



Os eventos constituem uma atividade de grande interesse para as
organizacdes, tendo em vista que propiciam o envolvimento direto dos
publicos na sua realizagdo. Sao, por conseguinte, um excelente meio de
comunicacao dirigida aproximativa entra a organizagdo que os promove € 0
publico que deles participa. (KUNSCH, 2011,p. 385).

2. METODOLOGIA

Ao pensar no desenvolvimento de um projeto de Produgédo Cultural, que
pudesse colaborar para o crescimento da cultura e da arte, no ambito da cidade de
Sao Borja, os alunos realizaram uma analise e identificaram algumas caréncias da
cidade. Detectou-se a necessidade de divulgacao e valorizacdo de trabalhos, como
os realizados por Rafa Vieira. A definicado por realizar uma exposicdo de quadros,
juntamente com uma mateada, se deu como uma forma de contribuir para o fomento
da cultura e a valorizacao de artistas locais.

Inicialmente realizou-se a elaboragdo do planejamento do projeto, a
delimitagdo do tema e a confirmagéo dos artistas que estariam inseridos no projeto
cultural, com base em uma pesquisa de mercado, a partir das orientagées com a
professora ministrante da componente curricular de produgéo cultural, os discentes
comegaram a tragar as estratégias do evento.

Posteriormente a segunda etapa foi a demanda por recursos financeiros para
custear as despesas planejadas para a realizacdo do evento, patrocinadores e
apoiadores foram acionados para subsidiar as despesas com materiais graficos:
cartazes e banners, e apoio com empréstimo de equipamentos de som, de
brinquedos inflaveis com uma empresa de locacdo de brinquedos infantis,
distribuicdo de agua quente fornecido pelo Exército, erva mate para a mateada e
brindes para sorteio ao publico.

Finalizando com a realizacdo da divulgacdo do evento, assim como a
producéo de sua identidade visual, criou-se uma Fan Page do | MateArte, um evento
no Facebook, e um grupo fechado para tratar as demandas do projeto com todos os
integrantes do projeto.

Para essa etapa, foram pensados alguns pontos estratégicos para atingir os
publicos de interesse, tais como as lojas de comércio de S&o Borja, meios
tradicionais de comunicacdo: emissoras de radio, Jornal Folha de Sao Borja, e
comeércio proximo ao local do evento como: lanchonetes e academia.

3. RESULTADOS e DISCUSSAO

O projeto teve como principais resultados criar relacionamento entre o0s
artistas locais e a comunidade séo-borjense, ao ponto que quando divulgamos o
artista e seu trabalho ele expandiu sua rede de clientes que mostrou interesse por
suas obras em nossa cidade, outro fator de grande relevancia foi utilizar o espago do
Centro Cultural de Sao Borja, que criou uma conexao entre o artista e a sua casa,
que seria o Centro Cultural, a importancia de o artista utilizar um espago que é
pensado propriamente para eles.

O acesso a cultura, a arte e o lazer, proporcionados a comunidade. O evento
contou com um publico de aproximadamente 200 pessoas, em quatro horas de
evento, em uma tarde ensolarada e quente.



4. CONSIDERACOES FINAIS

Idealizado pelos académicos da disciplina de Produgéao Cultural Il o evento |
MateArte, inspirou a comunidade sao-borjense a apreciar os trabalhos
desenvolvidos pelos artistas locais, além de oportunizar ao publico uma tarde de
aproximacao e integracdo com os artistas locais.

Para obter os propdsitos arquitetados, divulgou-se o evento em meios de
comunicacado de massa como: radio e jornal, bem como no Facebook e nas lojas do
comércio, onde ocorreu uma consideravel repercussao, e que o projeto foi exposto a
sociedade.

Consequentemente, podemos afirmar que os objetivos de realizar uma
exposicao dos trabalhos do artista plastico Rafa Vieira, para dar maior visibilidade
local, com o intuido de que a comunidade o conhecesse e tivesse o contato com o
artista e as suas obras, foram alcancados. A andlise foi possivel a partir do feedback
positivo dos visitantes que participaram da exposicdo, que demonstraram
encantamento com o talento e carisma do artista.

O intuito de proporcionar uma tarde cultural a comunidade também foi
alcancada, sendo constatado pelo numero significativo de participantes durante o
evento, no qual varias dessas pessoas que compareceram eram moradores das
proximidades do Centro Cultural, outro fator € que eventos como este ndo eram
comuns de acontecer no local, que se mostra até entdo, como estratégico para fins
culturais.

Conclui-se que o objetivo geral do projeto | MateArte foi alcangado com éxito,
que era expandir a cultura local a comunidade sdo-borjense, proporcionado
conhecimento, interagcao, recreacao e lazer através da arte.
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