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Resumo:

Por estar preocupado com a necessidade de contar com indicadores que possam diagnosticar a realidade
e contribuir para identificar o perfil e as potencialidades dos empreendedores individuais em industria
criativa, 0 estudo tém como objetivo criar um sistema de indicadores através de um aplicativo, que
possibilite realizar uma andlise em torno do Microempreendedor Individual (MEI) em IndUstria Criativa
na regido das Missfes do Rio Grande do Sul. Os procedimentos metodol 6gicos que serdo aqui descritos
possuem as seguintes etapas. marco conceitual e teodrico; desenho e construcdo dos indicadores;
validacdo dos indicadores, comunicagdo dos indicadores; briefing da comunicacdo; estratégias de
comunicacdo. Nossa fundamentacdo tedrica resume-se em conceituar Economia Criativa e Industria
Criativa, MEI em Industria Criativa e Indicadores. Diagnosticar a realidade, efetivar os indicadores e ser
um mecanismo para tomada de decisdo por determinados agentes sdo alguns dos resultados esperados
com a execucdo deste Projeto de desenvolvimento e Inovagéo.
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INDICADORES E INDUSTRIA CRIATIVA: UM MODELO PARA O
MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL - MEI

1 INTRODUCAO

O termo industria criativa pode ser entendido segundo a UNCTAD (2010) como os
ciclos de criacdo, produgio e distribuicdo de produtos e servicos que utilizam a criatividade e
o capital intelectual como insumos primarios. Ela abrange um conjunto de atividades que se
baseia no conhecimento de bens intangiveis, intelectuais ou artisticos, que geram uma receita
através dessa propriedade intelectual, adotando assim, uma visdo de cadeia. Essa cadeia
compreende, segundo o MinC (2012), atividades relacionadas a industria de conteudos, ao
design, a arquitetura, além dos setores culturais ligados a produgdo artistico-cultural como
musica, danca, teatro, Opera, circo, pintura, fotografia, cinema, entre outros.

No Brasil, o MEI ja atingiu o expressivo nimero de mais de seis milhdes de
formalizagdes em 2018. Desde sua criagdo, em 2008, o pais ja formalizou quase 20% a mais
do que o niumero de Micro ¢ Pequenas Empresas (MPE) abertas no mesmo periodo, que
somaram um pouco mais de quatro milhdes.

Por trabalhar dirctamente com a inovagdo ¢ a criatividade, o MEI em Industria
Criativa também apresenta um bom nimero de empreendedores formalizados. Dos mais de
410 mil microempreendedores individuais existentes em 2016 no Rio Grande do Sul, mais de
30 mil empreendedores sdo da economia criativa. Estes nimeros mostram a importancia ¢ a
relevidncia de reconhecer, analisar ¢ entender esta categoria da economia. Com base nisso,
evidenciamos os principais pontos da problematizagdo deste PDI:

Se a industria criativa ja atingiu um expressivo numero de formalizagdes, ndo ¢ bom
perceber o que ocorre no &mbito econdmico, cultural, politico e cientifico? Nao ¢ importante
conhecer estes empreendedores que estdo cada vez mais se especializando em transformar a
habilidade criativa em ativo econdmico? Se o MEI é uma politica publica, que incide na
Economia Criativa, ndo ¢ importante perceber essa politica na realidade? Ha mecanismos de
avaliacdo dessas atividades? Como se pode verificar o impacto econdmico em determinadas
regides?

A busca por respostas se dard pelo trabalho de analisar e entender a industria criativa
com base em dados disponiveis no Portal do Empreendedor. Trata-se, portanto de propor
indicadores que contribuem para o diagnostico da realidade de uma determinada regido, bem
como, para avaliar uma politica publica que incide na economia criativa, reconhecendo assim,
qual categoria criativa ¢ mais ou menos expressiva.

Por estar preocupado com a necessidade de contar com indicadores que possam
diagnosticar a realidade e contribuir para identificar o perfil e as potencialidades dos
empreendedores individuais em industria criativa, o presente PDI coloca em destaque o
objetivo de criar um sistema de indicadores através de um aplicativo, que possibilite realizar
uma analise em torno do Microempreendedor Individual (MEI) em Industria Criativa na
regido das Missdes do Rio Grande do Sul. Os objetivos especificos deste PDI sdo: Identificar
oportunidades e potencialidades com base na percepcao dos indicadores ja existentes; Propor
uma metodologia de constituicdo de indicadores em industria criativa; Construir um conjunto
de indicadores através de um aplicativo para entender as industrias criativas em torno do MEI;
Difundir o aplicativo e o conjunto de indicadores a sociedade.

2 METODOLOGIA

Os procedimentos metodoloégicos que serdo aqui descritos possuem as seguintes
etapas: marco conceitual e tedrico; desenho e construcdo dos indicadores; validacdo dos
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indicadores; comunicagdo dos indicadores; briefing da comunicagdo; estratégias de
comunicacgao.

Marco Conceitual ¢ Teorico: Conhecer a construcao dos indicadores em torno do MEI
em IC ¢ o primeiro ponto dessa etapa do PDI. Desenho e Constru¢do dos Indicadores: A
formulacdo da categorizacdo dos indicadores se dard através da listagem de Céddigos
Nacionais de Atividade Econdmica (CNAEs) que caracterizam os setores criativos no Brasil —
baseados na abordagem de ciclo cultural adotada pela Unesco e pelo Convénio Andrés Bello,
apresentada pelo pesquisador Leandro Valiatti no Atlas Econdémico da Cultura Brasileira
(2017). Ja a formulacdo dos indicadores do MEI, buscaremos as informagdes no site oficial do
SEBRAE, denominado Portal do Emprendedor. Além dessas propriedades desejaveis, cada
indicador terd uma ficha técnica com informacdes que descrevem os dados, facilitando o
entendimento e sua andlise. Validacdo dos Indicadores: Aqui, a intencdo ¢ verificar a validade
¢ a confiabilidade possivel de se estabelecer com os indicadores em torno do MEI em IC. Para
tanto, scra divida em dois momentos: estudo de caso ¢ validacdo “social”. Estudo de caso:
buscaré obter a validacdo a partir da compreensao sobre os aspectos tedricos ¢ os indicadores
com a leitura da realidade de duas categorias criativas. Valida¢do ‘“social”: baseado na
metodologia de Martins (2018), a validagdo “social” envolve a participacdo de um grupo
amplo de pessoas na compreensao e relevancia dos indicadores.

Comunica¢do dos Indicadores: Baseado na interagdo dessas pessoas no grupo focal, o
estudo trard argumentos para que a comunicagdo seja pensada como estratégia ou tatica para o
app dos indicadores na IC. Dessa forma, a comunica¢do dos indicadores se dard em duas
perspectivas, na estrutura do app ¢ nas estratégias de comunicacdo. A primeira ¢ que o
indicador tem a propriedade de ser comunicavel, ou seja, ao interpretar a mensagem como
sintese da realidade, o usuario estard automaticamente interagindo com o app. J& na segunda
perspectiva, o entendimento ¢ de que a comunicagdo se estabelece como uma propriedade
desejavel de “comunicabilidade”, ou em outros termos, que eles estejam sob o efeito de
comunicacdo, enquanto processo estabelecido por estratégias e técnicas claras e de acessivel
comunicacdo, tornando-os plausiveis de leitura e compreensdo social. Esse efeito de tornar
comunicavel ¢ a comunicacdo para indicadores criativos. Briefing da Comunicagdo: Sera
empreendido no mesmo momento da validagdo “social”. Comunicacdo Visual do Aplicativo:
Fase onde apresenta algumas etapas da comunicagdo visual do aplicativo, que sdo eclas:
Criacdo do nome do app, Esboco do Aplicativo, Design do app, Criagdo do conteudo do
sistema, Programacdo do sistema, Desenvolvimento do app. Campanha de Comunicacdo:
Etapa na qual descrever as principais estratégias de comunica¢do que serdo criadas para
atingir os determinados publicos do app.

3 FUNDAMENTACAO TEORICA

Nossa fundamentacio tedrica resume-se em conceituar Economia Criativa ¢ Industria
Criativa, MEI em Industria Criativa ¢ Indicadores.

Economia Criativa ¢ Induastria Criativa: O termo “economia criativa” surgiu pela
primeira vez através do autor John Howkins, no livro The Creative Economy (2001) onde ele
classifica que ¢ toda economia movida a partir do conhecimento fisico e da criatividade. No
centro da economia criativa, surgiu outro tipo de industria de bens e servi¢os, a chamada
“industria criativa”, cujo valor econdmico esta ligado a criatividade, o intangivel e a inovagao.
A UNCTAD (2010) sugeriu uma defini¢do, que ¢ usada como base para este PDI, na qual,
entende-se por industrias criativas os ciclos de criagdo, producado e distribui¢do de produtos e
servicos que utilizam a criatividade e o capital intelectual como insumos primarios.

Microempreendedor Individual em Indastria Criativa: Sdo considerados
Microempreendedores Individuais (MEIs) as pessoas que trabalham por conta propria e que
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tem um empreendimento formalizado, com faturamento anual de até 81 mil reais. A criacdo
do MEI, que garante condigdes para a legalizagdo dos trabalhadores informais no pais, bem
como o registro no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ), possibilitando a abertura
de conta bancdria, acesso a crédito ¢ a emissdo de notas fiscais, ja atingiu mais de 6 milhdes
de formaliza¢des no Brasil.

Indicadores: Uma das primeiras definigdes de indicadores estd associada aos
indicadores sociais, sendo possivel uma reapropriacdo conceitual. Essencialmente, o indicador
¢ entendido como um recurso metodolégico segundo JANNUZZI (2017), porque que traz
consigo informagdo sobre algum aspecto da realidade. Neste sentido, os indicadores
viabilizam o monitoramento ¢ traduzem uma realidade. Tolila (2007) descreve que a
existéncia de um indicador supde: 1) um objetivo humano, ou seja, uma estratégia que se
expresse em objetivos, 2) regularidades conhecidas, 3) a capacidade de interpretar a
“mensagem” do indicador, 4) a capacidade de reagir a essa mensagem em fungdo da estratégia
que se tem.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Diagnosticar a realidade, efetivar os indicadores e ser um mecanismo para tomada de
decisdo por determinados agentes sdo alguns dos resultados esperados com a execugdo deste
PDIL
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