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Resumo:

O presente trabaho trata sobre as transformagdes constatadas nos elementos jornalisticos e visuais que
compdem o jorna impresso Zero Hora e sua representacdo como webjorna em GalchaZH.
Compreendemos que pode estar ocorrendo a potencializacdo dos elementos tradicionais desse tipo de
design em plataformas digitais, como webjornais, jornais no smartphone e no tablet. Compreende-se que
as caracteristicas peculiares das tecnologias, dos suportes e das interfaces utilizadas para a
disponibilizacdo de noticias em redes oportunizam modos diversificados de desenvolvimento e de acesso
aos contetidos noticiosos. Os processos de interacdo sdo potencializados, viabilizando diferentes tipos de
trocas. Os procedimentos metodol dgicos aplicados na fase inicia desta pesquisa incluem a observacdo
exploratéria da capa do jornal Zero Hora e da pagina inicial do webjornal GalchaZH. As categorias de
andlise estdo elencadas em trés eixos. elementos tradicionais, que tratam sobre padrées identificados no
jornal impresso, elementos hibridos, que referem-se a mistura de componentes tradicionais do impresso e
de transformacdes visuais e jornalisticas caracteristicas da Web e, por fim, os elementos exclusivos, que
sd0 proprios da Web. A partir dessa definicdo, foi realizada a andlise das producdes, visando a
identificagdo dos componentes visuais e jornalisticos em destague. O objetivo central dessa fase pesquisa
gira em torno da analise dos elementos jornalisticos visuais que compdem o jornal impresso Zero Hora e
o webjornal GalichaZzH, com o intuito de observar e identificar divergéncias e semelhancgas que apontem
transformacfes no seu design jornalistico e, portanto, em parte dos processos produtivos da franquia
analisada.
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DESIGN JORNALISTICO MULTIPLATAFORMA EM ZERO HORA: REFLEXOES
SOBRE AS ESTRATEGIAS DA FRANQUIA JORNALISTICA NO JORNAL
IMPRESSO E NO WEBJORNAL

1 INTRODUCAO

O presente trabalho trata sobre as transformacdes constatadas nos elementos
jornalisticos e visuais que compdem o jornal impresso Zero Hora e sua representagdo como
webjornal em GatchaZH. Considerando as observagdes de Freire (2009) sobre o design
jornalistico e sua transformagdo em interfaces digitais, compreendemos que pode estar
ocorrendo a potencializacdo dos elementos tradicionais desse tipo de design em plataformas
digitais, como webjornais, jornais no smartphone e no tablet. Compreende-se que as
caracteristicas peculiares das tecnologias, dos suportes e das interfaces utilizadas para a
disponibiliza¢dao de noticias em redes oportunizam modos diversificados de desenvolvimento
e de acesso aos conteudos noticiosos. Os processos de interagdo sdao potencializados,
viabilizando diferentes tipos de trocas (MIELNICZUK, 2003; PALACIOS, 2002;
BARBOSA, 2007; 2012; 2013; PRIMO, 2007; 2013; BELOCHIO, 2012; 2013; 2015).

Parte-se do pressuposto de que tais movimentagdes envolvem a criatividade, que ¢ um
dos elementos centrais da industria criativa, conforme Bendassoli et. al. (2009). Isso ocorre
tanto na concep¢do quanto no contato dos publicos com os elementos que compdem as
edicdes de meios noticiosos em aparatos digitais. O referido processo resulta na abertura de
distintas possibilidades de interpretacdo e de atribui¢ao de valor dos interagentes (PRIMO,
2007) aos produtos jornalisticos enquanto objetos culturais.

Vale destacar que esse tipo de design permite a hierarquizagao de contetidos noticiosos
por meio de determinados elementos visuais e atrai a atencdo dos leitores para o veiculo. Para
o desenvolvimento desta pesquisa, ainda em fase inicial, foram analisados os elementos que
compdem o design jornalistico da franquia jornalistica (JENKINS, 2008; ZAGO;
BELOCHIO, 2014) gaucha Zero Hora. Em constante em processo de renovagao, o jornal
adequa a visibilidade e inteligibilidade dos contetidos em redes digitais, inclusive em
aplicativos de smartphones e tablets (BELOCHIO; BARICHELLO; ARRUDA, 2017). Por
isso, entendemos que o jornal impresso pode estar ampliando seus contetidos jornalisticos
para outras plataformas que possuem possibilidades de apresentar produgdes adequadas as
suas especificidades e, portanto, diferenciadas. Entendemos que os meios informativos
digitais renovam e, em certos casos, criam novos padroes editoriais. Assim, ddo lugar a
diferentes “concepgdes estéticas e artisticas” nas publicagdes jornalisticas, o que pode ser
relacionado com a industria criativa (BENDASSOLI et. al., 2009, p.4).

Acredita-se que essa alteracdo pode ser visualizada em contextos de convergéncia
jornalistica, nos quais ¢ comum a distribuicio multiplataforma (KOLODZY, 2006;
DOMINGO et. al., 2007; SALAVERRIA; NEGREDO, 2008; BARBOSA, 2009). A formagao
de franquias jornalisticas (SOUZA; MIELNICZUK, 2009; ZAGO; BELOCHIO, 2014;
BELOCHIO; BARICHELLO; ARRUDA, 2016) de jornais impressos ¢ a realizagdo da
convergéncia com meios digitais (BELOCHIO, 2012) a partir delas permite que se percebam
as variacdes dos modelos editoriais possibilitadas através dessas estratégias. A
disponibilizacdo de representagdes dessas franquias em diferentes plataformas, que passam
por alteracdes e adequacdes constantes no cendrio da cultura da convergéncia (JENKINS,
2001; 2008; 2015), intensificam os processos criativos na sua construcao e apreciacao.

Para Freire (2009, p. 292), o jornal atua como dispositivo e “constroéi sua imagem
perante a sociedade”. A partir das consideragdes do autor, julgamos que isso também ocorre
através do webjornal de Zero Hora, hoje integrado na pagina de GauchaZH, cujas midias
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matrizes o jornal ZH e a Radio Gatcha, do Grupo RBS. Essa etapa do presente trabalho foca
justamente nas diferengas, variagdes e inovagdes do design jornalistico do jornal ZH e de
GauchaZH. A intengdo ¢ compreender se as alteracdoes do design jornalistico do jornal
impresso para o webjornal demonstram possibilidades criativas distintas na defini¢do dos
elementos de hierarquizac¢ao e de acesso aos conteudos de cada plataforma. Pretende-se, com
isso, entender se as diferentes interfaces utilizadas em estratégias multiplataforma da franquia
de Zero Hora criam demandas de elaboragdo dos produtos jornalisticos que geram situagdes
de troca diferenciadas, obrigando os jornalistas a ampliarem suas bases de producao.

Tendo em vista as transformagdes do design jornalistico do jornal impresso para a
web, vé-se necessaria a analise dos elementos que sdo incorporados ao site a partir dos
recursos digitais que sdo oferecidos pela Web como interface tradutora do ciberespago
(RIBAS, 2005). Sao exemplos a inclusdo de produgdes audiovisuais, hiperlinks, dudios e
outros. Desse modo, reconhecemos a pertinéncia deste estudo como forma de contribuicao
para observar transformacdes jornalisticas e visuais futuras que tendem a se desenvolver em
outras franquias de comunicacdo e que podem interferir nas caracteristicas do jornalismo
como objeto cultural da industria criativa. Questionamos: serd que uma franquia jornalistica
com midia matriz tradicional, como o jornal impresso, que conquistou reconhecimento através
de sua atuagdo em apenas uma plataforma, passa a ser produzida e acessada de maneira
diferenciada em multiplas plataformas? Com isso, ela aciona diferentes referéncias cognitivas
nesses processos? Visto que os objetos culturais da industria criativa se completam quando
tém seu valor compreendido pelos publicos ((BENDASSOLLI et. al., 2009), isto €, no
momento do consumo, esse tipo de estratégia multiplataforma cria distintas possibilidades
para o jornalismo como elemento dessa industria criativa? Com base nessas questdes, 0
objetivo central dessa fase pesquisa gira em torno da analise dos elementos jornalisticos
visuais que compdem o jornal impresso Zero Hora e o webjornal GauchaZH, com o intuito de
observar e identificar divergéncias e semelhangas que apontem transformagdes no seu design
jornalistico e, portanto, em parte dos processos produtivos da franquia analisada.

2 METODOLOGIA

Os procedimentos metodologicos aplicados na fase inicial desta pesquisa incluem a
observagdo exploratéria da capa do jornal Zero Hora e da pagina inicial do webjornal
GatchaZH. As categorias de andlise estdo elencadas em trés eixos: elementos tradicionais,
que tratam sobre padroes identificados no jornal impresso, elementos hibridos, que referem-se
a mistura de componentes tradicionais do impresso e de transformagdes visuais e jornalisticas
caracteristicas da Web e, por fim, os elementos exclusivos, que sdo proprios da Web. A partir
dessa defini¢do, foi realizada a andlise das produgdes, visando a identificagdo dos
componentes visuais e jornalisticos em destaque.

Considerando a pesquisa teorica inicial, foi possivel nortear a andlise de maneira a
observar os elementos a partir das aprendizagens desenvolvidas durante o curso de
jornalismo. Foram escolhidas para a andlise a capa do periddico da Zero Hora de 03/09/2018
e a pagina inicial, atualizada, de GauchaZH, do dia 09/09/2018. A diferenga das datas ndo
influencia no desenvolvimento da analise, uma vez que o foco do estudo ¢ tratar os elementos
visuais € ndo os conteudos e o periodo de produgao. Desse modo, o primeiro contato com o
periddico e com o webjornal permitiu constatar a presenga de técnicas jornalisticas
tradicionais que contribuiram para nortear o desenvolvimento da pesquisa sobre as
transformagdes visiveis no meio digital. Apos a observagdo e analise da capa do impresso e
webjornal, chegamos aos resultados, que serdo apresentados a seguir.
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3 RESULTADOS e DISCUSSAO

Constatamos, na categoria de elementos tradicionais, que a manchete do jornal
impresso se assemelha a manchete do webjornal, uma vez que ambas carregam informagdes
em espaco de destaque e com imagem ilustrativa. Além disso, sdo marcadas por uso de
negrito e de fontes em tamanho maior, a fim de que o assunto seja destacado no espago. As
chamadas simples, direcionadas a assuntos secundarios, também tém semelhangas, a medida
que sdo apresentadas em titulos de tamanho menor, em locais menos privilegiados da capa. O
uso de fotografias grandes também pode ser visto nas duas publicagdes de forma semelhante.
Sao utilizados para salientar determinados acontecimentos na capa.

Na categoria de elementos hibridos, identificamos que, na publicagdo digital, as
chamadas tém complementos multimidia e hiperlinks, potencialidades que s6 sdao possiveis na
rede. Também nesta categoria, constatamos a presenca da editoria de previsdo do tempo,
comum no jornal impresso, mas que, no webjornal, oferece informacdes aprofundadas, com
possibilidade de personalizacdo, ja que ¢ permitida a escolha dos municipios para a exibi¢ado
dos dados da previsio. E importante observar que esses elementos misturam padrdes
tradicionais das manchetes e chamadas com possibilidades da rede. Ou seja, os modelos se
mesclam com outros elementos, mantendo referéncias mais antigas, porém atualizando-as a
midia digital. E o caso das chamadas aqui descritas.

Na categoria de elementos exclusivos, foram classificadas as produgdes audiovisuais e
dudios do webjornal. E importante observar que ndo é possivel encontrar esses recursos no
jornal impresso. Também verificou-se o recurso do menu, uma espécie de cardapio de
editorias, que permite ao leitor acessar os conteudos da pagina através de modelo totalmente
diferente do que se v€ no jornal impresso, sendo portanto, um recurso exclusivo do webjornal.
Cabe salientar a presenca de convites a interagdo através de midias sociais digitais, tais como
o Facebook e o Instagram. S3ao caminhos para midias externas a publicacdo, outras
plataformas, tanto na Web quanto modveis. Trata-se de estratégias multiplataforma que
demonstram a abertura do veiculo para outras formas de comunicagdo e de trocas com os seus
publicos.

Considerando que o jornal Zero Hora ¢ uma franquia que se mistura a Radio Gaucha
em GauchaZH, reconhecemos que o webjornal amplia as informagdes ao publico leitor, com
possibilidades distintas e em tempo real. A atualizagdo, bem como as transformagdes visuais
de acesso a informagdo, demonstram a capacidade de renovagdo do veiculo para manter e
atrair os publicos.

4 CONSIDERACOES FINAIS

A partir das nogdes teoricas trabalhadas e dos resultados da analise consideramos que
o jornal impresso Zero Hora filiado ao website GauchaZH possuem caracteristicas
jornalisticas tradicionais e hibridas. Mesmo assim, reconhecemos que o website GauchaZH
possui potencial de atrair o leitor que atualmente ¢ internauta a partir de recursos visuais que
influenciam o publico a manter o acesso continuo de interesse. A ampla variedade de
elementos exclusivos como a disponibilizagdo de produtos audiovisuais, lives e podcasts
contribui para elevar a importancia da fase digital na apresentagdo dos meios de comunicagao.

Consideramos ainda que, os elementos, sejam tradicionais, hibridos ou exclusivos sdo
fundamentais para construir a identidade da franquia jornalistica (JENKINS, 2006). Os

Anais do 10° SALAO INTERNACIONAL DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO - SIEPE
Universidade Federal do Pampa | Santana do Livramento, 6 a 8 de novembro de 2018



elementos visuais que compdem o design jornalistico de ambos os produtos, periddico ou
website sd0 a marca para que milhares de leitores mantém fidelidade a seus conteudos.
Retomando Freire (2009) sobre a importancia da persuasdo no design, constatamos que, a
Zero Hora e sua filial GauchaZH trabalham nesta perspectiva a partir das transformagdes
tecnoldgicas, visuais e jornalisticas que incorporam em seus trabalhos.

Desse modo, ¢ inevitavel pensar nas futuras mudangas que serdo decorrentes da fase
digital que avanga sobre o0 mundo da comunicagdo e sobre o design, que ¢ peca importante na
constru¢ao da identidade de um veiculo de comunicagao.

Por conta de se tratar de uma exploracado inicial, h4 a necessidade de que o tema seja
analisado a partir de diferentes metodologias, recorte de tempo, referencial, entre outros
elementos.
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