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Resumo:

O Brasil é considerado um dos principais fornecedores de alimentos do mundo, destacando-se a
producdo de mel no setor primério brasileiro. O estado do Rio Grande do Sul comparado aos outros dois
estados da regido sul, é responsavel por 48% da producéo desta regido; o estado € também o maior
produtor de mel no pais. O objetivo deste trabalho € realizar uma andlise da producdo de mel e o
marketing a ele relacionado naregi&o de Itaqui-RS, visando propor intervencdes para 0 melhoramento do
produto e inovagbes no processo de comercializacdo. Nesse sentido, foi aplicado um instrumento de
coleta de dados (questionério) diretamente com os produtores da APROMI (Associacdo dos Apicultores
de Iltaqui-RS) com as seguintes estratégias. identificar as principais dificuldades na producdo,
equipamentos, maquinarios, rotulagem, aém de buscar informagdes sobre as vendas. A apicultura pode
ser classificada quanto ao tamanho da exploracdo e sua finalidade, de acordo com seu estédgio de
desenvolvimento tecnologico, dividindo-se em trés etapas, apicultura de passatempo, apicultura
complementar e apicultura comercial. De acordo com o diagndstico, na regido apresenta-se uma grande
dificuldade de vendas por motivos de ndo estabelecerem uma estratégia de marketing e por ser uma
apicultura complementar, onde a atividade j& é praticada com fins econémicos, porém, o apicultor ndo
dedica tempo integral a atividade. Levando em consideragcdo os aspectos mencionados conclui-se que o
municipio de Itaqui-RS é um grande produtor de mel, entretanto, é necessario um aprimoramento em
equipamentos, maguinarios, rotulagem e estabelecer uma estratégia de marketing, para que esse produto
chame a atencdo do consumidor. Nesse sentido proponha-se um novo rotulo (buscando maior apelo
diante do consumidor) e diversificando os tipos de embalagens, visando atender a segmentacdo de
mercado; também evidencia-se da necessidade a educacdo dos consumidores, buscando esclarecer
diferentes usos do mel, além da alimentacéo.
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PRODUCAO DE MEL EM ITAQUI-RS: REALIDADES E DESAFIOS

O Brasil ¢ considerado um dos principais fornecedores de alimentos do mundo,
destacando-se a producao de mel no setor primario brasileiro. O estado do Rio Grande do Sul
comparado aos outros dois estados da regido sul, ¢ responsavel por 48% da producdo desta
regido; o estado ¢ também o maior produtor de mel no pais. O objetivo deste trabalho ¢
realizar uma andlise da producdo de mel e o marketing a ele relacionado na regido de Itaqui-
RS, visando propor intervengdes para o melhoramento do produto e inovagdes no processo de
comercializa¢do. Nesse sentido, foi aplicado um instrumento de coleta de dados (questionario)
diretamente com os produtores da APROMI (Associagdo dos Apicultores de Itaqui-RS) com
as seguintes estratégias: identificar as principais dificuldades na producdo, equipamentos,
maquindrios, rotulagem, além de buscar informagdes sobre as vendas. A apicultura pode ser
classificada quanto ao tamanho da exploragdo e sua finalidade, de acordo com seu estagio de
desenvolvimento tecnologico, dividindo-se em trés etapas, apicultura de passatempo,
apicultura complementar e apicultura comercial. De acordo com o diagndstico, na regido
apresenta-se uma grande dificuldade de vendas por motivos de ndo estabelecerem uma
estratégia de marketing e por ser uma apicultura complementar, onde a atividade ja ¢
praticada com fins econdmicos, porém, o apicultor ndo dedica tempo integral a atividade.
Levando em consideracdo os aspectos mencionados conclui-se que o municipio de Itaqui-RS
¢ um grande produtor de mel, entretanto, ¢ necessario um aprimoramento em equipamentos,
maquinarios, rotulagem e estabelecer uma estratégia de marketing, para que esse produto
chame a atencao do consumidor. Nesse sentido proponha-se um novo rétulo (buscando maior
apelo diante do consumidor) e diversificando os tipos de embalagens, visando atender a
segmentacdao de mercado; também evidencia-se da necessidade a educagao dos consumidores,
buscando esclarecer diferentes usos do mel, além da alimentacao.
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