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Resumo:

A partir da andlise das campanhas publicitérias "The Shemale Calendar" produzida pela agéncia Leo
Burnett Tailor Made (LBTM) , "Despertar - Tudo lindo & misturado” e "Dia dos Misturados' da
empresa C&A, relacionadas com os estudos das autoras Scott, em "Género: uma categoria Util de anédlise
histérica’, e Butler, em "Problemas de género: feminismo e subversdo da identidade", onde a primeira
compreende que o género de cada um constitui suas relacdes sociais e que iSso permite perceber como 0s
individuos se representam e constituem o mundo a sua volta, Butler questiona a naturalidade e a
culturalidade do sexo e do género. E da analise da apropriacdo deste tema realizada pelos cursos de
Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda, através do método de pesquisa quaitativa e da
abordagem hermenéutica, foi concluido que a representacdo do grupo LGBTT néo é satisfatoria pois
ainda é muito escassa ou mal realizada devido a falta de preparo do profissional na academia, pois existe
a falta de componentes curriculares sobre género. Ainda ha a dificuldade dessa representacdo nas
campanhas publicitarias ser criticada pelo publico conservador por possuirem preconceitos em relacéo ao
publico LGBTT.
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IDENTIDADE DE GENERO NAS CAMPANHAS PUBLICITARIAS "THE
SHEMALE CALENDAR", "DESPERTAR - TUDO LINDO & MISTURADO" e ""DIA
DOS MISTURADOS" E A ABORDAGEM DESTE TEMA NA COMUNICACAO
SOCIAL: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Resumo

Este trabalho tem como objetivo examinar a identidade de género analisando algumas
campanhas publicitérias, a influéncia dos LGBTT na publicidade e como esta se apropria desse
grupo, através do método de pesquisa qualitativa e abordagem hermenéutica. Foi observado
que a representacdo desse grupo nesse campo ndo € totalmente sucedida pois ainda hd a
auséncia de componentes curriculares dirigido a esse tema nos cursos de publicidade e
propaganda das faculdades.

Palavras-chave: Identidade de género; curriculo de Publicidade e Propaganda; campanhas

publicitarias;

1 INTRODUCAO

A identidade de género nao possui muito espago na area de publicidade e propaganda e, quando
¢ trabalhada pelos profissionais da drea, esses encontram dificuldades para ndo discriminar ou
praticar transfobia. Um exemplo disso foi a campanha realizada pela agéncia de publicidade
Leo Burnett Tailor Made para a empresa Meritor Pecas, em que os profissionais trabalharam
com o conceito de "se ndo € original, mais cedo ou mais tarde, vocé sente a diferenca". Pode
ser observado, entdo, a importancia de grades curriculares sobre género no curriculo do curso.
Porém algumas institui¢cdes ja estdo incluindo esse tema, como a Escola Superior de Propaganda
e Marketing (ESPM) que disponibiliza o curso "Género na Publicidade" e a Universidade
Federal do Pampa (UNIPAMPA), com o componente curricular eletivo “Comunicag¢do e

género”.

2 METODOLOGIA

Para atingir o objetivo proposto inicialmente, esse tema ird ser abordado através da pesquisa
qualitativa e abordagem hermenéutica sobre identidade de género segundo as autoras Scott, em
“Geénero: uma categoria util de andlise histdrica” , que estuda o conceito de género e discute a
importancia da diferenciacdo entre género e sexo, e Butler, em “Problemas de género:

feminismo e subversao da identidade” a qual discute a importincia de ndo haver separagdo entre
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feminismo e teoria queer, relacionada com campanhas publicitdrias como "The Shemale

Calendar", "Despertar - Tudo indo & misturado" e "Dia Dos Misturados".

3 RESULTADOS e DISCUSSAO

Segundo o blog “Livraria Florence”, identidade de género, € a maneira como vocé se
enxerga; o género € o que o individuo se identifica fazendo parte (homem, mulher ou pessoas
que se identificam com mais de um dos géneros como travestis ou que ndo se identificam com
nenhum deles); a orientagdo sexual indica por quem voce sente atragdo (homossexual, bissexual
ou heterossexual); e o sexo bioldgico € a genitdlia e cromossomos ao nascer (macho, fémea ou
intersexual).

Segundo o senso comum, a denominag¢do “menino” ou “menina” ¢ natural pois
determina uma nog¢ao de sexo a partir do aparelho reprodutor do individuo. Ou seja, a primeira
diferenciagao entre os seres ¢ dada de forma fisica, pelo sexo. E que a masculinidade se associa
ao homem e a feminilidade a mulher, e que isso € irrevogavel e indiscutivel, entdo desde que
estd no dtero da mae o ser € inserido em um desses mundos. A problemdtica € que essa
determinante aprova somente dois resultados e ndo possibilita que o sujeito se insira nessas
duas alternativas, sendo que hd pessoas que tanto se identificam com os dois como nao se
identificam com nenhum.

Porém, o individuo deve ser entendido em toda a sua complexidade, fugindo desse
binarismo de “homem” e “mulher” pois existem pessoas com mais de um género, as
transgéneros e as com género fluido, como as drag queens, € o genderqueer, que sdo pessoas
que ndo se reconhecem no seu sexo de nascimento e nem no sexo com o qual se identificam.
Ha os sujeitos bindrios, que se identificam com o sexo oposto e os ndo bindrios, que nao se
identificam com ambos os sexos. E, além disso, existe os assexuados, ou seja, pessoas que ndao
sente atracdo sexual por ninguém e nem vontade de fazer sexo, os cis géneros, pessoas que se
identificam com o género no qual ela nasceu, o intersexuais, pessoas que nasceram com ambas
genitdlias, masculina e feminina, e os transexuais, pessoas que ndo se identificam com o sexo
que nasceu.

Virios autores ja estudam e defendem a ideia de que género ndo € definido a partir do
sexo, como a pesquisadora norte-americana Joan W. Scott que discute o significado do género
e que o definiu a partir de dois principios, no primeiro a autora disse que o género ¢ “um
elemento constitutivo de relagdes sociais baseado nas diferencgas percebidas entre os sexos”, e
no segundo, o definiu como “uma forma primeira de significar as relagdes de poder” (SCOTT,

1996, p.14). Nessa perspectiva entende-se que o género de cada um constitui suas relagdes
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sociais e permite ainda compreender como os individuos se representam e constituem o mundo

a sua volta.

[...] ndo se refere apenas a ideias, mas a institui¢des e estruturas, praticas cotidianas e
rituais especificos, ja que todos constituem relagdes sociais. O saber é um modo de
ordenar o mundo e, como tal, ndo antecede a organizagdo social, mas € insepardvel
dela (SCOTT, 1994, p.12,13).

J& Judith Butler questiona a naturalidade e a culturalidade do sexo e do género,
respectivamente e a famosa frase de Beauvoir, "a gente ndo nasce mulher, torna-se mulher"
argumentando que ndo hé nada que prove que o sujeito precisa ser “f€mea” para ser mulher. E,
a partir disso, discute e consolida a “Teoria Queer”, a qual se baseia em problematizar o termo
"mulher" e a utilizacdo do sexo e do género como pilares do feminismo, e a formagdo da
estrutura heterossexual como modelo do feminismo.

A Teoria Queer, além de aprofundar as criticas feministas a ideia de que o género € parte
essencial do ser individual, propde o questionamento a filosofia do conhecimento, ao que
pressupomos como realidade, ao entendimento da esséncia do masculino e do feminino. Para
essa teoria, é preciso olhar para esses conceitos € compreender que ndo se tratam de uma
esséncia, mas sim de uma relag¢do de intermediacao cultural dos registros biolgicos.

Butler, ao estudar essa teoria e género, se centrava na utilizacdo da mulher como centros
dos esfor¢os do feminismo e na defesa da retratacdo da figura da mulher e da sua formacgao
como ser politico, este Ultimo que j4 havia ganhado grande significado pois dava a mulher maior
visdo e notabilidade sobre si. Ambas, Buttler e Scott, conceituam género com um entendimento
social, pois tanto uma como outra defende que sexo e género sido formas de conhecimento do
préprio corpo do ser e das diferencas sexuais de cada individuo.

A desconstrugdo dos antigos esteredtipos incumbido aos géneros feminino e masculino
jé estd sendo trabalhada na perspectiva de algumas marcas de produtos no campo da publicidade
pois esta, através dos meios de comunicacdo possui grande influéncia sobre as opinides
publicas, e percebeu a importancia de trabalhar o género nas campanhas publicitarias para
conseguir cumprir seu papel de representar todos os tipos de publicos. Apesar da grande maioria
ainda ser conservadora.

Algumas dessas marcas € a maior rede de varejo de moda do Brasil, a C&A, que criou
o comercial titulado “Despertar”, estreado em horario nobre na Rede Globo, no qual algumas
pessoas de diferentes culturas e idades surgiam nuas em um extenso campo € corriam em
direcdo as pecas e as vestiam criando diversas misturas, sem se preocuparem se determinada

roupa era “masculina” ou “feminina”, e na campanha denominada como "Dia dos Misturados",
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que visava celebrar o amor livre de forma ousada e elegante ao colocar diversos casais que ao
se apagarem as luzes, trocavam de roupa. Ambas, eram norteadas pela visao de que as pessoas
sdo livres para serem e amarem quem elas desejarem e por isso, foram problematizadas e
criticadas entre os conservadores e homofdbicos.

Outra campanha relacionada a esse tema € o calendario criado pela agéncia Leo Burnett
em 2013 para a empresa de autopecas Meritor, no qual foi utilizada imagens de modelos
travestis e transexuais com o conceito “se ndo € original, mais cedo ou mais tarde vocé sente a
diferenga”, sendo assim, um exemplo de transfobia por erro do uso da imagem das pessoas
transgéneros.

A partir desses exemplos, pode-se notar que a abordagem sobre esse assunto em
campanhas publicitdrias, geralmente, ndo atinge o objetivo inicial de representar a
complexidade e variedade dos individuos pois hd ainda a auséncia de estudos dirigidos a isso
sendo que, como a publicidade visa representar todos os tipos de publicos, a formacao neste
curso deveria proporcionar ao discente a oportunidade de compreender cada um para que,
quando profissional, possa ter a visdo do publico alvo ao elaborar uma peca publicitaria para
obter maior alcance, e consequentemente resultados, e também, perceber maneiras de evitar o

excesso de criticas sobre seu trabalho.

4 CONSIDERA COES FINAIS

A partir dos estudos das autoras Joan Scott - Género: uma categoria util de andlise histérica
(1995), que estuda o conceito de género e discute a importancia da diferenciacdo entre género
e sexo, e Judith Butler -Problemas de género: feminismo e subversdo da identidade (2010), e
da andlise das campanhas publicitdrias "The Shemale Calendar", "Despertar - Tudo lindo &
misturado" e "Dia dos Misturados" foi possivel observar que o tema género ndo é abordado de
forma ampla, e quando atinge o objetivo de representar as pessoas transgéneros, é fortemente
criticada pela sociedade por causa do preconceito ainda enraizado em grande parte da populacao

que possui ideias e costumes tradicionais.
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