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Resumo:

O trabalho intitulado "O Mapa Criativo da Publicidade em Santa Maria - RS: Planejamento de PD&I" é 
resultado da disciplina de Pesquisa, Desenvolvimento e Inovação (PD&I) - Planejamento do Mestrado 
Profissional em Comunicação e Indústria Criativa da Universidade Federal do Pampa (Unipampa) 
campus São Borja, realizado durante o primeiro semestre do ano de 2018. O objetivo é mapear a 
indústria criativa publicitária santa-mariense, com o intuito de ser divulgado por meio de e-book (livro 
digital) e site. Para isso, realizaram-se pesquisas bibliográfica e de campo exploratória com a finalidade 
de compreender o campo em questão. A execução do material, que será feita durante o segundo semestre 
deste ano, apresentará a estruturação do mercado publicitário da localidade e contemplará entrevistas 
quantitativas e qualitativas realizadas nesse período. Inclusive, apresentará segmentos que trabalham 
com propaganda (agências de publicidade, produtoras audiovisuais, empresas com setores 
comunicacionais, etc.) e informações acerca das possibilidades da atuação profissional publicitária em 
Santa Maria, tendo como público àqueles(as) que buscam a inserção no mercado local.

Palavras-chave: Indústria criativa; publicidade; Santa Maria – RS; mapeamento.

Modalidade de Participação: Pós-Graduação

O MAPA CRIATIVO DA PUBLICIDADE EM SANTA MARIA - RS: PLANEJAMENTO DE PD&I

1 Aluno de pós-graduação. priscillapellenz@gmail.com. Autor principal

2 Aluno de pós-graduação. priscillapellenz@gmail.com. Apresentador

3 Docente. renatacorreacoutinho@gmail.com. Orientador

Anais do 10º SALÃO INTERNACIONAL DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSÃO - SIEPE
Universidade Federal do Pampa | Santana do Livramento, 6 a 8 de novembro de 2018



 

 
Anais do 10º SALÃO INTERNACIONAL DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSÃO - SIEPE 

Universidade Federal do Pampa � Santana do Livramento, 6 a 8 de novembro de 2018 

O MAPA CRIATIVO DA PUBLICIDADE EM SANTA MARIA ± RS: 
PLANEJAMENTO DE PD&I 

 
 

1 INTRODUÇÃO 
 

 Este trabalho é resultado da disciplina de Pesquisa, Desenvolvimento e Inovação 
(PD&I) ± Planejamento do Mestrado Profissional em Comunicação e Indústria Criativa da 
Universidade Federal do Pampa (Unipampa) campus São Borja, realizado durante o primeiro 
semestre de 2018, sendo que sua execução acontecerá ao longo do segundo semestre. 
 2�³0DSD�&ULDWLYR�GD�3XEOLFLGDGH�HP�6DQWD�0DULD�±�56´�VHUi�XP�JXLD�HP�IRUPDWR�H�
ERRN�TXH�DSUHVHQWDUi�R�PDSHDPHQWR�GR�VHWRU�FULDWLYR�SXEOLFLWiULR�SUHVHQWH�QD�FLGDGH�GH�6DQWD�
0DULD� �� 56� �DJrQFLDV� GH� SURSDJDQGD�� HPSUHVDV� FRP� iUHDV� GH� PDUNHWLQJ�� SURGXWRUDV�
DXGLRYLVXDLV��YHtFXORV�GH�FRPXQLFDomR��HWF����&DGD�VHomR�FRQWHPSODUi�XPD�EUHYH�H[SOLFDomR�GR�
FHQiULR� SURILVVLRQDO� HP� TXHVWmR�� DFUHVFLGD� GH� GLFDV� GD� iUHD�� 2� S~EOLFR�DOYR� SDUD� R� TXDO� R�
PDWHULDO� HVWi� HQGHUHoDGR� p� FRQVWLWXtGR� SRU� jTXHOHV� TXH� EXVFDP� D� LQVHUomR� QR� PHUFDGR�
SXEOLFLWiULR� VDQWD�PDULHQVH�� FRPR� RV�DV�� SXEOLFLWiULRV�DV�� LQWHUHVVDGRV�DV�� HP� DWXDU�
SURILVVLRQDOPHQWH�QHVVD�ORFDOLGDGH��3RU�VHU�XP�PDWHULDO�FRP�GDGRV�DFHUFD�GR�VHWRU�SXEOLFLWiULR��
SRGHUi� WDPEpP� VHU� UHOHYDQWH� D� HVWXGDQWHV� H� SHVTXLVDGRUHV� GD� iUHD� H� GHPDLV� S~EOLFRV�
LQWHUHVVDGRV� QR� WHPD��$OpP�GR� H�ERRN�� GHYHUi� VHU� FULDGR� XP� VLWH�FRP� LQIRUPDo}HV� VREUH� D�
LQG~VWULD�FULDWLYD�SXEOLFLWiULD�GD�FLGDGH��FRQWHQGR�GDGRV�SUHVHQWHV�QR�H�ERRN�H�HVSDoR�GHVWLQDGR�
D� LQVHUomR� GH� HPSUHVDV� DLQGD� QmR� FLWDGDV�� 3HOR� IDWR� GHVVH� VHWRU� SDVVDU� SRU� IUHTXHQWHV�
WUDQVIRUPDo}HV�� R� VLWH� SRVVLELOLWDUi� D� SDUWLFLSDomR� FRODERUDWLYD� SDUD� DWXDOL]DomR� GH�
RSRUWXQLGDGHV�H�LQIRUPDo}HV� 
 2�REMHWLYR�p�FRQWULEXLU�SDUD�D�OHJLWLPDomR�GR�FRQFHLWR�GH�LQG~VWULD�FULDWLYD�SXEOLFLWiULD�
HP�6DQWD�0DULD�±�56��DWUDYpV�GH�XP�PDSHDPHQWR�GHVVH�VHWRU�FULDWLYR��$VVLP��R�SURMHWR�EXVFD�
PHQVXUDU�D�LPSRUWkQFLD�GD�LQG~VWULD�FULDWLYD�QR�GHVHQYROYLPHQWR�ORFDO�UHJLRQDO�H�UHFRQKHFHU�D�
FULDWLYLGDGH�FRPR�JHUDGRUD�GH�HPSUHJRV�QD�FLGDGH��&RPR�QmR�Ki�HVWXGRV�RX�UHODWyULRV�DFHUFD�
GLVVR�� EXVFD�VH� DWUDYpV� GR� PDSHDPHQWR� SURSRUFLRQDU� XP� SURGXWR� TXH� FRQWULEXD� FRP� R�
FRQKHFLPHQWR�SDUD�R�S~EOLFR�LQWHUHVVDGR�H�UHIRUoDU�D�LPSRUWkQFLD�GD�SXEOLFLGDGH�H�SURSDJDQGD�
QD�UHJLmR��3DUD�D�UHVROXomR�GHVVH�SUREOHPD��SURFXURX�VH�DPSOLDU�R�FRQKHFLPHQWR�GD�iUHD�DWUDYpV�
GH�SHVTXLVD�ELEOLRJUiILFD�H�FRQVXOWD�D�RXWUDV�IRQWHV�VHFXQGiULDV��SHVTXLVD�GH�FDPSR�H[SORUDWyULD�
H� HQWUHYLVWD�� SURFHGLPHQWRV� LGHQWLILFDGRV� DR� ORQJR� GR� SODQHMDPHQWR� H� DSUHVHQWDGRV� QD�
PHWRGRORJLD�GHVWH�WUDEDOKR�� 
 
��0(72'2/2*,$ 
 
 2V�PpWRGRV�XWLOL]DGRV�SDUD�D�UHDOL]DomR�GHVWH�SODQHMDPHQWR�IRUDP�SHQVDGRV�D�SDUWLU�GD�
QHFHVVLGDGH�GH�REWHU�PDLV�FRQKHFLPHQWR�DFHUFD�GD�LQG~VWULD�FULDWLYD�SXEOLFLWiULD�ORFDO��UHJLRQDO�
H� QDFLRQDO�� 3DUD� LVVR�� VHOHFLRQDUDP�VH� RV� VHJXLQWHV� SURFHGLPHQWRV�PHWRGROyJLFRV�� SHVTXLVD�
ELEOLRJUiILFD� H� SHVTXLVD� GH� FDPSR� H[SORUDWyULD�� $OpP� GHVVHV�� R� PpWRGR� GH� HQWUHYLVWD�
TXDQWLWDWLYD�H�TXDOLWDWLYD� VHUi� UHDOL]DGR�GXUDQWH�D�H[HFXomR�H��QHVVD� IDVH�� VHUi� FRQVWLWXtGR�R�
PDWHULDO��EHP�FRPR�FULDomR�GH�FRQWH~GR��LGHQWLGDGH�YLVXDO�H�GLDJUDPDomR�� 
 $� SHVTXLVD� ELEOLRJUiILFD� p� FRQVWLWXtGD� SRU� DUTXLYRV� H� GRFXPHQWRV� DQWHULRUPHQWH�
SXEOLFDGRV� �0$5&21,�� /$.$726�� ������ FRPR� IRUPD� GH� UHIHUHQFLDU� R� QRYR� HVWXGR� HP�
TXHVWmR��-i�D�SHVTXLVD�H[SORUDWyULD�EXVFD�FRQKHFHU�PHOKRU�R�FDPSR�D�VHU�HVWXGDGR��0$5&21,��
/$.$726��������DWUDYpV�GH�HVWXGRV�VREUH�D�UHDOLGDGH�ORFDO��$VVLP��SURFXURX�VH�LGHQWLILFDU�D�
DWXDomR�SURILVVLRQDO�SXEOLFLWiULD�QR�PHUFDGR�VDQWD�PDULHQVH�� 

3DUD� REWHU�PDLV� LQIRUPDo}HV� GD� iUHD� QD� FLGDGH�� HVFROKHX�VH� R�PpWRGR� GH� HQWUHYLVWD�
�0$5&21,�� /$.$726�� ������ SDUD� �UH�FRQKHFHU�PDLV� VREUH� D� DWXDomR� SXEOLFLWiULD� VDQWD�
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PDULHQVH��1D�UHDOL]DomR�GHVWD�IDVH�GHYHUmR�VHU�VHOHFLRQDGRV�DV��SURILVVLRQDLV�TXH�DWXHP�QD�iUHD�
H� VH� GLVSRQLELOL]HP� D� SDUWLFLSDU� GR� SURMHWR�� $V� HQWUHYLVWDV� VHUmR� GHVSDGURQL]DGDV�� VHQGR�
YDULiYHLV�SDUD�FDGD�HQWUHYLVWDGR�D���H�HVWDUmR�QD�PRGDOLGDGH�QmR�GLULJLGD��GHL[DQGR�FRP�TXH�
RV�DV��SDUWLFLSDQWHV� WHQKDP�OLEHUGDGH�SDUD�VH�H[SUHVVDU�GXUDQWH�R�GLiORJR��$SyV�UHXQLGRV�RV�
GDGRV��D�SURGXomR�GR�FRQWH~GR�GR�H�ERRN�H�VLWH�VHUi�GH�UHVSRQVDELOLGDGH�GD�SHVTXLVDGRUD�� 
 Entre os conceitos teóricos utilizados para o desenvolvimento do planejamento do Mapa 
Criativo, destacam-se: Indústria Criativa; Publicidade e Propaganda; Inovação e Criatividade. 
 O termo indústria criativa se refere à transformação do modo de produzir, priorizando a 
criatividade nesse processo e valorando aspectos sociais, culturais e educacionais anteriormente 
relegados ao âmbito econômico (FEIL, 2017). As novas necessidades dos públicos 
consumidores fizeram com que inovações produtivas se tornassem necessárias, o que fomenta 
o crescimento dos setores criativos e faz com que as indústrias criativas se fortaleçam 
economicamente.  
 A publicidade é classificada como indústria criativa de acordo com o Relatório de 
Economia Criativa (2012) da UNCTAD, estando vinculada como criação funcional, em virtude 
de ser condicionada a demandas e/ou necessidades de clientes. Como situa Martins (2010), a 
atividade publicitária é antiga, desde quando os povos tentavam anunciar através de pinturas 
em paredes. Atualmente, o objetivo da venda pode assimilar-se a tempos passados, porém a 
forma de anúncios evoluiu juntamente com a tecnologia. Agora, a maneira como encontramos 
a publicidade no dia a dia se deve a mudanças ocasionadas pelo aumento da produção e da 
FRQFRUUrQFLD�PHUFDGROyJLFD��6$17¶$11$�et al, 2010).  

Essa realidade atual faz com que cada vez mais os(as) publicitários(as) tenham que 
buscar criatividade e inovação em seus processos e produções. Inovar e ser criativo são dois 
aspectos fundamentais para o sucesso na economia, como prevê Newbigin (2010). A 
criatividade, segundo o autor, é a produção que fomenta a formulação de novas ideias, enquanto 
a inovação é o resultado desse processo. Ambas são obrigações e não exceções para a produção 
enquanto indústria criativa para Newbigin. Esses conceitos são essenciais ao se pensar em 
publicidade, pelo fato de que a produção publicitária precisa de reinvenções premeditadas pelas 
novas necessidades do público consumidor.  
 
3 RESULTADOS E DISCUSSÃO 
 
 $R� VH� SHVTXLVDU� TXDQWR� D� LQG~VWULDV� FULDWLYDV� EUDVLOHLUDV�� SRU� PHLR� GD� FROHWD�
ELEOLRJUiILFD��LGHQWLILFDUDP�VH�HP�QtYHO�QDFLRQDO�R�5HODWyULR�GH�(FRQRPLD�&ULDWLYD��������GD�
&RQIHUrQFLD�GDV�1Do}HV�8QLGDV�SHOR�'HVHQYROYLPHQWR��81&7$'���R�PDSHDPHQWR�GD�),5-$1�
�������H�R�$WODV�HFRQ{PLFR�GD�FXOWXUD�EUDVLOHLUD���������-i�HP�QtYHO�HVWDGXDO��HQFRQWURX�VH�R�
HVWXGR�GD�)XQGDomR�GH�(FRQRPLD�H�(VWDWtVWLFD� �)((��GH�3RUWR�$OHJUH��1R�kPELWR� ORFDO�QmR�
IRUDP�GHWHFWDGRV�UHODWyULRV�RX�PDSHDPHQWRV��PRVWUDQGR�DVVLP�D�IDOWD�GH�DOJR�VHPHOKDQWH��$�
SXEOLFLGDGH� HVWi� SUHVHQWH� HP� GDGRV� GHVVHV� GRFXPHQWRV�� QR� HQWDQWR�� QmR� H[LVWH� TXDOTXHU�
UHIHUHQFLDO�GD�FLGDGH�GH�6DQWD�0DULD�TXDQWR�DR�VHWRU�SXEOLFLWiULR��IDWR�SHOR�TXDO�HVWD�SURSRVWD�
VH�PRVWUD�UHOHYDQWH� 

1D� SHVTXLVD� H[SORUDWyULD�� YHULILFRX�VH� D� H[LVWrQFLD� GH� PDLV� GH� ��� DJrQFLDV� GH�
SXEOLFLGDGH� �GDGRV� GR�&RQVHOKR�([HFXWLYR� GH�1RUPDV�3DGUmR� ±�&(13��� TXDWUR� SURGXWRUDV�
DXGLRYLVXDLV��GDGRV�GD�EXVFD�SHOD�ZHE��H�PXLWDV�HPSUHVDV�FRP�VHWRUHV�FRPXQLFDFLRQDLV��QR�
WUDEDOKR��VHUmR�GHOLPLWDGDV�VRPHQWH�D�HPSUHVDV�FRP�XPD�HTXLSH�GH�FRPXQLFDomR�H[SUHVVLYD�±�
HP� PpGLD�� PDLV� GH� WUrV� LQWHJUDQWHV��� &RP� EDVH� QHVVHV� UHVXOWDGRV�� UHFRQKHFH�VH� R� FDPSR�
SXEOLFLWiULR�GD�FLGDGH��UHVVDOWDQGR�D�LPSRUWkQFLD�GD�UHDOL]DomR�GR�0DSD�&ULDWLYR�SDUD�OHJLWLPDU�
D�LQG~VWULD�FULDWLYD�SXEOLFLWiULD�HP�6DQWD�0DULD���56� 
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 3DUD� D� H[HFXomR� GR� 3'	,�� VHUmR� UHDOL]DGDV� HQWUHYLVWDV�� REMHWLYDQGR� FRQWHPSODU� R�
SURGXWR� ILQDO� FRP� LQIRUPDo}HV� PDLV� SUHFLVDV� DFHUFD� GR� VHWRU� SHVTXLVDGR�� &RPR� IRUPD� GH�
HIHWXDU� D� DomR�� EXVFD�VH� SURGX]LU� XP� FRQWH~GR� TXH� VHMD� DFHVVtYHO� DR� S~EOLFR� H� GH� IiFLO�
HQWHQGLPHQWR�� WHQGR� XPD� OHLWXUD� LQWXLWLYD� H� TXH� FRQWHPSOH� RV� REMHWLYRV��7DO� SURGXomR� VHUi�
UHDOL]DGD�D�SDUWLU�GDV� LQIRUPDo}HV� FROHWDGDV�QD� FLGDGH�� DOpP�GH�SDUWLFLSDo}HV� FRODERUDWLYDV��
FRPR�p�R�FDVR�GDV�HQWUHYLVWDV�TXDQWLWDWLYDV�H�TXDOLWDWLYDV�TXH�VHUmR�XWLOL]DGDV�SDUD�R�PDWHULDO��
$LQGD��QD�H[HFXomR��D�LGHQWLGDGH�YLVXDO�HVWDUi�GH�DFRUGR�FRP�D�WHPiWLFD�WUDWDGD��FRQHFWDQGR�
HVVD� DR� FRQFHLWR� FULDWLYR� GH� YLDJHP�� HP� YLUWXGH� GH� TXH� WRGR� R� SURFHVVR� HP� TXH� R�D��
SXEOLFLWiULR�D��WHP��HP�VHX�SHUFXUVR��VmR�MRUQDGDV�VLPLODUHV�DRV�DWRV�GH�XP�D��YLDMDQWH��&RP�
LVVR�� DV� LOXVWUDo}HV� H� D� GLDJUDPDomR� UHIRUoDUmR� LGHLDV� TXH� UHSUHVHQWHP� R� FRQFHLWR� JHUDO��
,QFOXVLYH��D�GLYXOJDomR�VHUi�IHLWD�SRU�PtGLDV�VRFLDLV��FRPR�HP�JUXSRV�GRV�FXUVRV�GH�3XEOLFLGDGH�
H�3URSDJDQGD�GD�8QLYHUVLGDGH�)HGHUDO�GH�6DQWD�0DULD� �8)60��H�8QLYHUVLGDGH�)UDQFLVFDQD�
�8)1�� 
 
4 CONSIDERAÇÕES FINAIS 
 
 Assim, através do planejamento realizado, reconhece-se a importância da produção do 
Mapa Criativo da Publicidade em Santa Maria ± RS, avaliando seu aspecto inovador e criativo 
para a cidade, já que, de acordo com as pesquisas bibliográfica e exploratória realizadas, não 
existem materiais que informem quanto à indústria criativa publicitária santa-mariense, mesmo 
com um número representável de empresas desse setor criativo. O formato e-book e a 
disponibilização em site farão com que os objetivos propostos sejam exequíveis e 
proporcionarão o acesso ao público desejado. Inclusive, a fundamentação teórica demonstra 
conceitos que servirão para a condução do material, evidenciando a ligação existente entre 
indústria criativa, publicidade, criatividade e inovação.  
  
5()(5Ç1&,$6 
 
)(,/��*DEULHO� 6DXVHQ��&RPXQLFDomR� H� ,QG~VWULD�&ULDWLYD� ±�0RGRV� GH� XVDU�� 6DQWD�0DULD��
$QLPXV��Y������Q����������� 
 

),$/+2�� $QD� /HWtFLD�� 9$/,$7,�� /HDQGUR�� $WODV� HFRQ{PLFR� GD� FXOWXUD� EUDVLOHLUD��
PHWRGRORJLD�,,��3RUWR�$OHJUH��(GLWRUD�GD�8)5*6�&(*29������� 
 
),5-$1��0DSHDPHQWR�GD�,QG~VWULD�&ULDWLYD�QR�%UDVLO��5LR�GH�-DQHLUR������� 
 
/$.$726�� (YD� 0DULD�� 0$5&21,�� 0DULQD� GH�$QGUDGH�� )XQGDPHQWRV� GD� 0HWRGRORJLD�
&LHQWtILFD��6mR�3DXOR��(GLWRUD�$WODV�6��$�������� 
 
BBBBBB��)XQGDPHQWRV�GD�0HWRGRORJLD�&LHQWtILFD��6mR�3DXOR��(GLWRUD�$WODV�6��$�������� 
 
MARTINS, Zeca. Propaganda é isso aí!: um guia para novos anunciantes e futuros 
publicitários. São Paulo: Saraiva, 2010. 
 
NEWBIGIN, John. A Economia Criativa: um guia introdutório. Reino Unido: British Council, 
2010. 
  
5(/$7Ï5,2�GH�(FRQRPLD�&ULDWLYD�������(FRQRPLD�FULDWLYD��XPD�RSomR�GH�GHVHQYROYLPHQWR�
YLiYHO��%UDVtOLD��6HFUHWDULD�GD�(FRQRPLD�&ULDWLYD�0LQF��6mR�3DXOR��,WD~�&XOWXUDO������� 
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6$17¶$11$�� $UPDQGR�� 52&+$� -Ò1,25�� ,VPDHO�� *$5&,$�� /XL]� )�� '�� &ULDomR�
3XEOLFLWiULD��,Q��3URSDJDQGD��WHRULD��WpFQLFD�H�SUiWLFD��6mR�3DXOR��&HQJDJH�/HDUQLQJ�±�������S��
�������� 
 
9$/,$7,��/HDQGUR��:,1.��0DUFRV��,QG~VWULD�&ULDWLYD�QR�5LR�*UDQGH�GR�6XO��3RUWR�$OHJUH��
)((������� 
 


