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Resumo:

O trabaho intitulado "O Mapa Criativo da Publicidade em Santa Maria - RS: Plangjamento de PD&I" &
resultado da disciplina de Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagdo (PD&I) - Plangamento do Mestrado
Profissional em Comunicacdo e Industria Criativa da Universidade Federa do Pampa (Unipampa)
campus Séo Borja, realizado durante o primeiro semestre do ano de 2018. O objetivo é mapear a
indUstria criativa publicitéria santa-mariense, com o intuito de ser divulgado por meio de e-book (livro
digital) e site. Para isso, realizaram-se pesquisas bibliografica e de campo exploratdria com a finalidade
de compreender o campo em quest@o. A execugdo do material, que seré feita durante o segundo semestre
deste ano, apresentara a estruturagdo do mercado publicitario da localidade e contemplara entrevistas
guantitativas e qualitativas realizadas nesse periodo. Inclusive, apresentard segmentos que trabalham
com propaganda (agéncias de publicidade, produtoras audiovisuais, empresas com setores
comunicacionais, etc.) e informagdes acerca das possibilidades da atuagéo profissional publicitaria em
Santa Maria, tendo como publico aquel es(as) que buscam ainser¢cdo no mercado local.
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O MAPA CRIATIVO DA PUBLICIDADE EM SANTA MARIA - RS:
PLANEJAMENTO DE PD&I

1 INTRODUCAO

Este trabalho € resultado da disciplina de Pesquisa, Desenvolvimento e Inovacdo
(PD&I) — Planejamento do Mestrado Profissional em Comunicacdo e Industria Criativa da
Universidade Federal do Pampa (Unipampa) campus Sao Borja, realizado durante o primeiro
semestre de 2018, sendo que sua execugdo acontecerad ao longo do segundo semestre.

O “Mapa Criativo da Publicidade em Santa Maria — RS” serd um guia em formato e-
book que apresentard o mapeamento do setor criativo publicitario presente na cidade de Santa
Maria - RS (agéncias de propaganda, empresas com areas de marketing, produtoras
audiovisuais, veiculos de comunicacao, etc.). Cada se¢do contemplard uma breve explicagdo do
cenario profissional em questdo, acrescida de dicas da area. O publico-alvo para o qual o
material estd enderegado ¢ constituido por aqueles que buscam a inser¢do no mercado
publicitario santa-mariense, como os(as) publicitarios(as) interessados(as) em atuar
profissionalmente nessa localidade. Por ser um material com dados acerca do setor publicitario,
podera também ser relevante a estudantes e pesquisadores da area e demais publicos
interessados no tema. Além do e-book, devera ser criado um site com informagdes sobre a
industria criativa publicitaria da cidade, contendo dados presentes no e-book e espago destinado
a insercdo de empresas ainda ndo citadas. Pelo fato desse setor passar por frequentes
transformagdes, o site possibilitara a participagdo colaborativa para atualizacao de
oportunidades e informagdes.

O objetivo ¢ contribuir para a legitimacao do conceito de industria criativa publicitaria
em Santa Maria — RS, através de um mapeamento desse setor criativo. Assim, o projeto busca
mensurar a importancia da industria criativa no desenvolvimento local/regional e reconhecer a
criatividade como geradora de empregos na cidade. Como nao ha estudos ou relatorios acerca
disso, busca-se através do mapeamento proporcionar um produto que contribua com o
conhecimento para o publico interessado e reforgar a importancia da publicidade e propaganda
naregido. Para a resolugao desse problema, procurou-se ampliar o conhecimento da area através
de pesquisa bibliografica e consulta a outras fontes secundarias, pesquisa de campo exploratoria
e entrevista, procedimentos identificados ao longo do planejamento e apresentados na
metodologia deste trabalho.

2 METODOLOGIA

Os métodos utilizados para a realizagao deste planejamento foram pensados a partir da
necessidade de obter mais conhecimento acerca da industria criativa publicitaria local, regional
e nacional. Para isso, selecionaram-se os seguintes procedimentos metodologicos: pesquisa
bibliografica e pesquisa de campo exploratoria. Além desses, o método de entrevista
quantitativa e qualitativa serd realizado durante a execucdo e, nessa fase, serd constituido o
material, bem como criagcdo de contetdo, identidade visual e diagramagao.

A pesquisa bibliografica ¢ constituida por arquivos e documentos anteriormente
publicados (MARCONI; LAKATOS, 2010) como forma de referenciar o novo estudo em
questdo. Ja a pesquisa exploratoria busca conhecer melhor o campo a ser estudado (MARCONI;
LAKATOS, 2010) através de estudos sobre a realidade local. Assim, procurou-se identificar a
atuacao profissional publicitaria no mercado santa-mariense.

Para obter mais informagdes da area na cidade, escolheu-se o método de entrevista
(MARCONI; LAKATOS, 2003) para (re)conhecer mais sobre a atuacdo publicitaria santa-
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mariense. Na realizacdo desta fase deverao ser selecionados(as) profissionais que atuem na area
e se disponibilizem a participar do projeto. As entrevistas serdo despadronizadas, sendo
variaveis para cada entrevistado(a), e estardo na modalidade ndo dirigida, deixando com que
os(as) participantes tenham liberdade para se expressar durante o didlogo. Apds reunidos os
dados, a produgdo do conteudo do e-book e site sera de responsabilidade da pesquisadora.

Entre os conceitos tedricos utilizados para o desenvolvimento do planejamento do Mapa
Criativo, destacam-se: Industria Criativa; Publicidade e Propaganda; Inovacao e Criatividade.

O termo industria criativa se refere a transformagdo do modo de produzir, priorizando a
criatividade nesse processo e valorando aspectos sociais, culturais e educacionais anteriormente
relegados ao ambito econdmico (FEIL, 2017). As novas necessidades dos publicos
consumidores fizeram com que inovagdes produtivas se tornassem necessarias, o que fomenta
o crescimento dos setores criativos e faz com que as industrias criativas se fortalecam
economicamente.

A publicidade € classificada como industria criativa de acordo com o Relatério de
Economia Criativa (2012) da UNCTAD, estando vinculada como criagao funcional, em virtude
de ser condicionada a demandas e/ou necessidades de clientes. Como situa Martins (2010), a
atividade publicitdria € antiga, desde quando os povos tentavam anunciar através de pinturas
em paredes. Atualmente, o objetivo da venda pode assimilar-se a tempos passados, porém a
forma de antincios evoluiu juntamente com a tecnologia. Agora, a maneira como encontramos
a publicidade no dia a dia se deve a mudancas ocasionadas pelo aumento da producdo e da
concorréncia mercadologica (SANT’ANNA et al, 2010).

Essa realidade atual faz com que cada vez mais os(as) publicitdrios(as) tenham que
buscar criatividade e inovagdo em seus processos e producdes. Inovar e ser criativo sao dois
aspectos fundamentais para o sucesso na economia, como prevé Newbigin (2010). A
criatividade, segundo o autor, € a producdo que fomenta a formulacdo de novas ideias, enquanto
a inovacdo € o resultado desse processo. Ambas sdo obrigacdes e ndo excegdes para a produgcao
enquanto inddstria criativa para Newbigin. Esses conceitos sdo essenciais ao se pensar em
publicidade, pelo fato de que a produgio publicitéria precisa de reinvengdes premeditadas pelas
novas necessidades do publico consumidor.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Ao se pesquisar quanto a industrias criativas brasileiras, por meio da coleta
bibliografica, identificaram-se em nivel nacional o Relatorio de Economia Criativa (2012) da
Conferéncia das Na¢des Unidas pelo Desenvolvimento (UNCTAD), o mapeamento da FIRJAN
(2016) e o Atlas econdmico da cultura brasileira (2017). J4 em nivel estadual, encontrou-se o
estudo da Fundacdo de Economia e Estatistica (FEE) de Porto Alegre. No ambito local nao
foram detectados relatorios ou mapeamentos, mostrando assim a falta de algo semelhante. A
publicidade estd presente em dados desses documentos, no entanto, ndo existe qualquer
referencial da cidade de Santa Maria quanto ao setor publicitario, fato pelo qual esta proposta
se mostra relevante.

Na pesquisa exploratéria, verificou-se a existéncia de mais de 20 agéncias de
publicidade (dados do Conselho Executivo de Normas-Padrao — CENP), quatro produtoras
audiovisuais (dados da busca pela web) e muitas empresas com setores comunicacionais (no
trabalho, serdo delimitadas somente a empresas com uma equipe de comunicagdo expressiva —
em média, mais de trés integrantes). Com base nesses resultados, reconhece-se o campo
publicitario da cidade, ressaltando a importancia da realizacdo do Mapa Criativo para legitimar
a industria criativa publicitdria em Santa Maria - RS.
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Para a execucdo do PD&I, serdo realizadas entrevistas, objetivando contemplar o
produto final com informagdes mais precisas acerca do setor pesquisado. Como forma de
efetuar a acdo, busca-se produzir um conteudo que seja acessivel ao publico e de facil
entendimento, tendo uma leitura intuitiva e que contemple os objetivos. Tal producdo sera
realizada a partir das informagdes coletadas na cidade, além de participagdes colaborativas,
como ¢ o caso das entrevistas quantitativas e qualitativas que serdo utilizadas para o material.
Ainda, na execucdo, a identidade visual estara de acordo com a tematica tratada, conectando
essa ao conceito criativo de viagem, em virtude de que todo o processo em que o(a)
publicitario(a) tem, em seu percurso, sdo jornadas similares aos atos de um(a) viajante. Com
isso, as ilustracdes e a diagramacdo reforcardo ideias que representem o conceito geral.
Inclusive, a divulgagao sera feita por midias sociais, como em grupos dos cursos de Publicidade
e Propaganda da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM) e Universidade Franciscana
(UFN).

4 CONSIDERA COES FINAIS

Assim, através do planejamento realizado, reconhece-se a importancia da produgdo do
Mapa Criativo da Publicidade em Santa Maria — RS, avaliando seu aspecto inovador e criativo
para a cidade, ja que, de acordo com as pesquisas bibliografica e exploratdria realizadas, nao
existem materiais que informem quanto a industria criativa publicitdria santa-mariense, mesmo
com um nudmero representavel de empresas desse setor criativo. O formato e-book e a
disponibilizacdo em site fardo com que os objetivos propostos sejam exequiveis e
proporcionardo o acesso ao publico desejado. Inclusive, a fundamentacdo tedrica demonstra
conceitos que servirdo para a condu¢do do material, evidenciando a ligacdo existente entre
industria criativa, publicidade, criatividade e inovagao.
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