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Resumo:

O presente trabalho busca analisar a apropriacdo da midia a respeito das identidades de género feminino
como forma de representar a mulher contemporénea. Para tal, analisaremos as representacfes que a
revista Donna do Grupo RBS busca abordar em seus discursos. O objetivo € entender como a revista
constréi a figura da mulher por meio seus posicionamentos. A pesquisa Se ancora Nos Pressupostos
tedricos dos Estudos Culturais e tem como metodologia a abordagem multiperspectivica de Douglas
Kellner (2001). O contetido da revista, busca celebrar as conquistas das mulheres sobre o livre direito de
escolha em suas vidas, como carreira, familia, filhos, moda e beleza. Podemos dizer, que a revista busca
uma exatagdo do empoderamento feminino que deve ser vista com certa desconfianga, pois pode
enfraquecer |utas feministas importantes. Ja que, celebracdo sugere que a igualdade entre os géneros
estdo todas al cancadas e ndo ha porque continuar alutar por elas, basta esforca-se para conquista-|as.
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AS MULHERES DA REVISTA DONNA: CELEBRACAO DO EMPODERAMENTO
FEMININO

1 INTRODUCAO

O presente trabalho tem como objetivo analisar a apropriacdo da midia a respeito das
identidades de género feminino como forma de representar a mulher contemporanea. Para tal,
analisaremos as representacdes que a revista Donna do Grupo RBS busca abordar em seus
discursos, por meio de seus posicionamentos, para isso, selecionaremos algumas capas recentes,
principalmente apds seus reposicionamento no mercado ocorrido em 2017.

A Revista Donna, pertence ao Grupo RBS, considerada uma empresa pioneira em
relacdo a comunicacdo gadcha. O jornal Zero Hora faz parte desse Grupo, e o Caderno Donna,
segundo o site do Grupo RBS (2012), surge em 1993 como suplemento ao jornal. Ao longo do

tempo, o Caderno transformou-se em Revista.

Recentemente, no ano de 2017 a revista passou por um reposicionamento. Segundo o
site Coletiva.net (2017), a reestruturacao da marca e o novo slogan “‘Sou Donna de mim’ busca
aproximar o publico-alvo a partir da temdtica do empoderamento feminino. A editora da Donna,
relata que a campanha € feita para: “revelar a mulher de verdade, ‘¢ um projeto para dizer quem
somos, a que viemos e de que maneira queremos trazer essa leitora conosco e tocd-la
diariamente’”. A Revista Donna (2017) diz: “Donna acredita que cada mulher tem o direito e o

poder de decidir o que ¢ melhor para si e escolher o que a faz feliz”.

A relevancia do trabalho diz respeito a entender como as representagdes
contemporaneas das mulheres vem sendo apresentadas na midia. O entendiemento dessas
representacdes nos revela uma forma mais clara de entender os propdsitos imbuidos nos
discursos mididticos, pois essas representacdes podem ser capazes de legitimar posi¢des
opressoras. Como comenta Freire Filho (2005), as representacdes nas diversas instancias e
instituicdes culturais legitimam “modelos daquilo que significa ser homem ou mulher, [...] feio

ou bonito, bem-sucedido ou fracassado” (p. 20).

2 METODOLOGIA

Escolhemos como procedimento metodoldgico a abordagem multiperspectivica de
Douglas Kellner (2001). A anélise de abordagem multiperspectivica de Douglas Kellner (2001),
nos alerta ao fato de que as marcas nio sdo inocentes em suas representacdes e estratégias
mercadoldgicas, pelo contrario sdo carregadas de ideologias e bem posicionadas. Assim,
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devemos perceber ao analisarmos nosso objeto que “interpretar politicamente a cultura da midia
exige que se amplie a critica ideoldgica para abranger a intersec¢io de sexo, sexualidade, raca
e classe, e ver que ideologia é apresentada na forma de imagens, figuras, codigos genéricos”
(KELLNER, 2001, p. 123). Portanto, precisamos ter um olhar integral sobre os aspectos a serem

analisados.

3 RESULTADOS e DISCUSSAO

Apbs o seu reposicionamento e mudanca do slogan para “Sou Donna de mim”, a revista
tem se dedicado a mostrar figuras femininas auto-suficientes e livres para tomar decisdes. Tem
incentivado também que as mulheres tomem as redeas de suas vidas e empoderem-se. Com seu
novo posicionamento, a revista tem procurado celebrar de forma mais expressiva as conquistas
das mulheres sobre o livre direito de escolha em suas vidas, como carreira, familia, filhos, moda

e beleza.

A edicdo espacial da capa da Donna apresentando seu novo posiconamento (figura 2) é
uma edicdo especial, traz uma mulher sem camiseta, com seu frases escritas em seu corpo:
“sobre o0 meu corpo eu decido”, “minha beleza nao tem padrao” e “quero ser a melhor versao
de mim mesma”. Ainda nessa mesma capa ha uma chamada que diz: “Donna convida vocé a
se libertrar e celebrar o direito de ser quem vocé quiser”. Ha uma exaltacdo notavel das nogoes
de escolha e liberdade feminina. A leitora € convocada a se libertar e celebrar o direito de ser
quem ela quiser. Esse celebrar incumbi uma ideia de que todos os direitos das mulheres estao
conquistados e agora s6 depende dela mesma para conseguir acessa-los.

Um aspecto interessante a ser trazido aqui para nossa discussdo € a questdo do pos-
feminismo, e como esse olhar vem sendo abordado nas representagdes mididticas
contemporaneas. Segundo McRobbie (2006), o pds-feminismo € um processo pelo qual as lutas
feministas teriam ficado obsoletas, em que as mulheres estariam colhendo os frutos das lutas
feministas (do passado), e agora poderiam desfrutar da plena liberdade de escolha. A midia
popular ¢ abordada aqui, como uma entusiasta desse ‘“‘sucesso feminino”, com inten¢ao,
principalmente, de aumentar a audiéncia feminina. Pois agora, as conquistas das mulheres sdao
ganhos individuais, cada uma deve correr atrds do seu sucesso individual, pois todas as mulheres
podem desfrutar dos mesmos direitos, sé depende de sua luta pessoal. O que é uma grande
contradi¢do, visto que é nitido que ainda existem muitas desigualdade entre os géneros e na

propria categoria das mulheres, “arranjos de género para mulheres em sua maioria brancas e

relativamente ricas” (MCROBBIE, 2006, p. 13).
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Figura 2: Capa de Donna, ed. Especial, mai. 2017

Para Messa (apud Escosteguy, 2008), alguns produtos midiaticos feitos para o publico
feminino tém se destinado a essa emancipagdo da mulher, em que o feminismo s6 é lembrado
para mostrar que ele esta ultrapassado, “as mulheres, amparadas pela esfera midiatica, sentem-

se aptas a (re)produzir o discurso de que podem tudo e sentem falta de quase nada” (p. 166).

McRobbie (2006), fala sobre uma mudanca ocorrida em meados de 1990 em que hd um
marco estratégico de autocritica as teorias do feminismo. As reivindica¢des da chamada
segunda onda feminist foram questionadas por feministas pds-coloniais, em que questdes do
direito (estado), do patriarcado e as leis foram de certa forma secundarizadas e se colocou no
centro das discussdes questdes de poder, influenciadas, principalmente pelas ideias de Foucault,
se colocou em pauta o poder de fala e discruso. O corpo e o sujeito passam a ser centrais nas
analises dessas feministas, ou seja, questdes individuais do ‘eu’ passam a ser mais importantes
do que as do coletivo, como era na segunda onda feminista. Nesse sentido, hd um deslocamento

do feminismo como um movimento politico (MCROBBIER, 2006).

As edigdes a seguir, todas de 2018 (pds o novo posicionamento da revista), percebemos
alguns aspectos em comum entre elas. Na capa de abril, edi¢do do dia 14 e 15 de 2018 a Donna
traz na matéria de capa, “Apresentadora Bela Gil lanca livro com histdrias, receitas e dicas de
como viver a maternidade de um jeito mais simples e natural”, na foto a apresentadora aparece
sentada, abracando os dois filhos e amamentando a crianga menor e o destaque ¢ “A Bela de
Flor e Nino” (nome de seus filhos). Na matéria da capa de Junho, edi¢do do dia 02 e 03 de 2018,
a chamada da capa ¢ “A gaticha Rafa Brites conquistou mais de 1 milhdo de seguidores no
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Instagram dando a real sobre ser mae: Vocé ndo pode falar que esta exausta por causa do filho?”
e o destaque da capa ¢ “Maternidade sem filtros”. Na outra edicdo do més de junho, dos dias
16 e 17a matéria da capa diz “Youtuber, fashionista, garota-propaganda, e, claro, mae da Titi:
como Giovanna Ewbank se tornou uma das maiores influenciadoras do Brasil” e o destaque ¢

“A reinvenc¢ao de Gio Ewbank™.

Nesses trés edi¢des da revista', o que pode ser observados em muitas outras edi¢des da
revista, € o recorrente destaque a maternidade e a carreira, e principalmente como essas
mulheres de sucesso conciliam essas questdes. Nessas trés edi¢des, o que também ser
observados em muitas outras capas da revista, € o recorrente destaque a maternidade e a carreira,
e principalmente como essas mulheres de sucesso conciliam essas questdes. Ou seja, essas capa
continuam refor¢ando e legitimando um modo de ser mulher, que € ser mae e ter que conciliar

diversas areas de sua vida de forma natural da mulher conciliar varias tarefas no seu cotidiano.

As recorrentes capa da Donna, mesmo apds seu novo posiciomento de livre escolha da
mulher de ser quem ela quiser ser, continuam ratificando um certo modelo de mulher, mée e
bem sucedida. O modelo de mulher como mée € mantido por essas representacdes da mulher
contemporanea, a diferenca agora € que essa mulher deve conciliar, de forma harmonioza, o
papel de mae com outros dmbitos de sua vida. Assim, € criado um estere6tipo de mae a fim de
uma manuten¢do dos papéis sociais criados em nossa sociedade patriarcal, como aponta Freire
Filho (2005, p. 22) “os esteredtipos ambicionam impedir qualquer flexibilidade de pensamento
na apreensdo, avaliacio ou comunicagdo de uma realidade ou alteridade, em prol da

manuten¢do e da reproducdo das relacdes de poder, desigualdade e exploragdo”.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Podemos dizer que as representacdes que a revista Donna busca abordar em suas
matérias buscam celebrar uma ascen¢do de poder feminino, que deve ser visto com
desconfiancga, pois ao propagam um empoderamento feminino, um feminismo de luta é deixado
de lado, como se tivesse sido superado e agora as conquistas das mulheres dependem apenas
delas mesmas “o individuo ¢ induzido a ser o tipo de sujeito capaz de tomar decisdes certas”
(MCROBBIE, 2006), e isso tudo pode acabar enfraquecendo lutas primordiais do movimento

feminista, como a equidade de género e a violéncia contra mulher.

'"Todas as capas foram retiradas do Facebook da revista Donna. Disponivel em
<https://www.facebook.com/pg/RevistaDonna/photos/?tab=album&album_id=109068829145598>. Acesso em
20/08/2018.
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Nossa sociedade reforca valores patriarcais a todo momento de forma sutil e
naturalizada. Se formos prestar atengao nas representacoes midiaticas que sdo abordadas com
frequéncia nos discursos, percebemos que ainda se atribui, e se impde, a mulher o papel de mae,
além da banalizacao e subordinagdo da figura feminina em relag¢do a figura masculina. Por isso
mesmo, que esses discursos celebratdrios das conquistas das mulheres devem ser vistos com
atencdo. Nao acreditar nessas conclusdes precipitadas sobre as vitdrias femininas pode ser uma
forma de resisténcia e de uma continuagdo da luta das mulheres, que além de ndo estar esgotada,

ainda precisa continuar lutando para conquistar direitos basicos de seguranca e igualdade.
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